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+Penulis Rujukan

Abstrak: Kesedaran untuk berwakaf dan kesanggupan untuk berwakaf adalah sangat penting dalam
mengekalkan keutuhan dan kelestarian institusi wakaf dalam meningkatkan taraf sosio-ekonomi sesebuah
negara. Bahkan, institusi wakaf telah mengambil langkah proaktif untuk mempromosikan budaya wakaf
dalam meningkatkan kesedaran dan penyertaan orang ramai untuk berwakaf. Namun, tahap kesedaran dan
kesanggupan seseorang untuk berwakaf masih lagi rendah di Malaysia jika dibandingkan dengan negara
negara seperti Timur Tengah dan Barat. Sejajar dengan kemajuan teknologi leT yang dikecapi sekarang
ini, istilah crowdfunding (pendanaan orang ramai) telah lama dipraktikkan di negara-negara Eropah dan
mendapat sambutan yang baik dan menggalakkan daripada orang ramai, pemilik perniagaan, pelabur
pelabur dan lain-lain dalam merealisasikan suatu projek menjadi kenyataan. Crowdfunding merupakan
satu praktis pembiayaan dan perkongsian wang di dalam merealisasikan projek-projek tertentu seperti
pembangunan sekolah, masjid, universiti, tempat berehat dan sebagainya, yang disumbangkan oleh
individu-individu atau syarikat-syarikat di mana konsep crowdfunding ini adalah sarna seperti berwakaf.
Kajian ini akan membincangkan konsep berkaitan wakaf, perkaitan di antara wakaf dan crowdfunding,
kelebihan-kelebihan berwakaf menurut perspektif Islam dan bagaimana ianya dapat dilaksanakan dengan
jayanya.

Kata Kunci: Crowdfunding, Ekonomi, Fungsi Wakaf, Wakaf, WakafPembangunan

1. Fenomena Crowdfunding

Sejak kebelakangan ini, crowdfimding telah menjadi suatu inisiatif kerajaan yang
mendapat sambutan menggalakkan daripada orang ramai untuk mengumpul dana wang di dalam
merealisasikan projek atau sebagai permulaan suatu perniagaan(start-up ideas) (Jascha
Alexander & Qian, 2016). Pada tahun 1990, crowdfunding telah berkembang dengan pesat di
kalangan komuniti pengguna internet (Bernardino, 2016), khususnya di dalam industri-industri
seperti musik, perfileman, penulisan artikel dan majalah, permainan video, persembahan teater
dan senireka grafik. Malangnya, aplikasi crowdfunding ini tidak digembar-gemburkan
kewujudannya kepada komuniti yang tidak menggunakan internet sehinggalah tahun 2006, yang
menyaksikan penggunaan crowdfunding banyak diaplikasikan di dalam projek-projek sosial,
kemasyarakatan dan kemanusiaan (Herner, 2011) contohnya bantuan ubat-ubatan, bantuan
kewangan kepada negara-negara yang sedang membangun, perkembangan Teknologi Maklumat
dan Komunikasi (lCT), perkara-perkara politik dan pengurangan kadar kemiskinan di sesuatu
tempat dan negara. Dengan kewujudan platform ataupun servis crowdfunding di alam maya
seperti Kickstarter, lndieGoGo, Spot-us dan lain-lain, ianya boleh dianggap bahawa masyarakat
telah menerima penggunaan dan aplikasi crowdfunding ini secara menyeluruh untuk
merealisasikan projek-projek kecil dan besar.

Crowdfunding diinspirasikan dari konsep micro-finance dan crowdsourcing. Ia
diaplikasikan melalui kaedah fundraising di mana kutipan dijalankan berdasarkan penyertaan
individu di dalam sesuatu kumpulan bagi mencapai target bantuan kewangan yang diperlukan.
Dengan kata lain, crowdfunding juga didefinisikan sebagai 'pemakluman secara talian untuk
tujuan pengumpulan dana atau mendapatkan sokongan dari pihak-pihak tertentu, bagi
menjalankan sesuatu projek atau inisiatif,' (Schwienbacher & Larralde, 2010). Dengan
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menggunapakai platfonn crowdfunding, sesuatu projek yang memerlukan dana akan diwar
warkan untuk mencari seberapa ramai penyumbang dana sehingga amaun yang diperlukan
mencukupi.

Crowdfunding juga berpotensi untuk menggantikan sumber kewangan sesebuah syarikat
dan organisasi di dalam melahirkan usahawan-usahawan kecil (Herner, 20 II) yang sedang
mencari modal pennulaan perniagaan atau yang menghadapi pennasalahan kewangan untuk
membuat pinjaman bank. Selain daripada itu, aplikasi crowdfunding juga digunakan sebagai
salah satu inisiatif untuk membangunkan suatu kajian akademik yang dijalankan di universiti,
organisasi dan projek-projek ternama (Herner, 2011) dengan menggunakan kaedah
microfinancing. Dengan kekangan kewangan yang dihadapi oleh kerajaan pada masa ini, ianya
adalah reIevan untuk dilaksanakan dengan mendapatkan pembiayaan dan sumbangan daripada
orang ramai (crowd) secara atas talian (online). Aplikasi crowdfunding menitikberatkan
penggunaan dan kapabiliti Web 2.0 (Herner, 2011) untuk memasarkan dan mengiklankan suatu
projek yang memerlukan dana dengan menggunakan teknologi internet kepada komuniti yang
menggunakan internet di dalam masa yang singkat.

Crowdfunding terbahagi kepada empat (4) model berdasarkan kepada ganjaran dan
kelebihan yang akan diterima oleh penyumbang (Jascha-Alexander & Qian, 2016):

1. Donation-based crowdfunding
Penyumbang wang tidak akan menenma apa-apa ganJaran dan imbuhan di atas
sumbangan mereka.

2. Reward-based crowdfunding
Penyumbang akan menerima ganjaran yang bukan berbentuk wang, seperti buku, t
shirt, lawatan tapak dan lain-lain.

3. Lending-based crowdfunding
Penyumbang akan menerima faedah berbentuk wang di atas sumbangan mereka
berdasarkan kepada petjanjian yang dimeterai.

4. Equity-based crowdfunding
Penyumbang akan menerima perkongsian saham dan terlibat di dalam keuntungan
syarikat pencadang projek di masa akan datang.

2. Pengguna-pengguna Crowdfunding

Di dalam crowdfunding, individu (founder) yang ingin memulakan perniagaan atau
ingin membangunkan suatu projek akan membentangkan projek mereka di dalam satu platfonn
crowdfunding yang berupa laman sesawang (website) dan meminta orang ramai (crowd),
terutamanya daripada komuniti yang menggunakan internet untuk menyokong dan membantu
menyiapkan projek mereka dengan bantuan kewangan di dalam suatu tempoh masa tertentu.
Pembiaya (funder) atau penyumbang wang akan mendapat imbuhan seperti ganjaran kredibiliti,
penghargaan dan sebagainya di atas sumbangan yang telah diberikan.

Kickstarter.com adalah salah satu contoh platfonn crowdfunding yang membolehkan
orang ramai menggunakan kemudahan di dalamnya seperti membangunkan kempen untuk
menjayakan projek yang diingini, membentangkan pennasalahan dan keingininan untuk
menjayakan projek tersebut, pusat pengumpulan dana berupa wang daripada orang ramai dan
memudahkan pengagihan wang, di samping dapat memberikan ganjaran kepada pembiaya
projek tersebut. Oleh itu, pengguna-pengguna yang terlibat di dalam platfonn crowdfunding ini
adalah individu yang mencadangkan projek tersebut (founder) dan pembiaya (funder).
Pencadang projek (founder) juga boleh menyumbangkan wang sendiri kepada projek yang ingin
dibangunkan. Dengan aplikasi crowdfunding 1m, pembiaya projek (funder) akan
menyumbangkan sedikit wang dan apabila ramai pembiaya (funder dan crowd) yang
menyumbangkan wang, projek tersebut akan betjaya direalisasikan, hasil daripada sumbangan
sumbangan wang orang ramai (crowd).
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3. Ganjaran dan Motivasi

KONAKA 2016

Dengan kecanggihan ICT yang ada pada masa ini, kebolehan untuk mendapatkan
maklumat dan maklumbalas dan kebolehan untuk menyalurkan maklumat kepada gologan
golongan tertentu tidak dinafikan lagi. CrowdJunding dipercayai dapat membantu pembangunan
suatu projek demi masyarakat setempat dan digunapakai oleh beberapa organisasi sebagai
sumber kewangan mereka di alaf ini. Untuk menghargai sumbangan pembiaya-pembiaya projek
(junder dan crowd), aplikasi crowdJunding mengenengahkan konsep ganjaran yang akan
diterima oleh pembiaya-pembiaya. Walaupun ianya dikira sebagai sumbangan secara ikhlas
yang tidak mengharapkan apa-apa balasan, crowdJunding sangat menitikberatkan ganjaran
ganjaran yang akan diterima oleh pembiaya kerana ianya sebagai satu penghargaan dan
menggalakkan pembiaya-pembiaya ini (Herner, 2011) untuk terus menyumbang dalam bentuk
kewangan di dalam apa-apa projek yang ingin dibangunkan oleh pencadang projek di masa akan
datang.

Ganjaran-ganjaran ini berbentuk seperti sijil penghargaan, perutusan terima kasih
melalui emel, tandatangan eksklusif daripada artis di atas cakera padat (CD) lagu artis tersebut,
jemputan untuk menghadiri program amal atau perasmian projek yang telah beIjaya, jemputan
untuk menghadiri konsert-konsert artis, pemberian baju yang mempromosikan projek tersebut
dan apa-apa aset yang rendah nilainya tetapi tinggi di mata pembiaya.

4. Wakaf

Wakaf merupakan antara salah satu daripada institusi Islam yang wujud sejak dari
zaman Rasullullah SAW lagi yang berfungsi sebagai pemangkin ekonomi dan pembangunan
umat Islam, serta menjamin kesinambungan syiar Islam. Selain daripada zakat, sedekah dan
lain-lain, institusi wakaf ini juga merupakan tunjang kepada kejayaan jaminan sosial Islam.
Islam agama yang syumul dan sentiasa memberi solusi kepada setiap permasalahan ummah
sejak sekian lama dulu dengan menjadikan wakaf sebagai salah satu mekanisme pembiayaan.
Wakaf adalah antara jentera utama pembinaan masyarakat yang masih belum dimanfaatkan
sepenuhnya (Najibah &Zamro, 2014), termasuklah dalam memperkasakan pengajian tinggi.

Definisi wakaf dari sudut bahasa bermaksud menahan yang berasal daripada perkataan
Arab, al-waq[. Manakala dari sudut istilah pula, wakaf bermaksud menahan barang yang
dimiliki dan tidak memilikinya untuk dimanfaatkan hasilnya untuk kepentingan orang lain.
Rukun wakaf pula terbahagi kepada empat (4), iaitu (1) pewakaf, (2) harta benda yang
diwakafkan, (3) penerima wakaf dan (4) akad.

Amalan berwakaf merupakan amalan yang paling mulia di sisi Allah iaitu dengan
membelanjakan harta benda ke jalan Allah dan hukurnnya sunnah. Pewakaf bukan sahaja
mendapat pahala di sepanjang hidup mereka dengan amalan berwakaf, tetapi pahala tersebut
akan berterusan dan mengalir meskipun pewakaf telah meninggal dunia. Lebih ramai orang
yang memanfaatkan dan menggunakan harta wakaf tersebut, bertambah lagi pahala pewakaf.
Dari Abu Hurairah R.A., beliau berkata bahawa Rasulullah SAW bersabda yang bermaksud:

"Jika seseorang meninggal dunia, maka terputuslah amalannya
kecuali tiga perkara (yaitu): sedekah jariyah, ilmu yang

dimanfaatkan, atau do 'a anak yang shalih. "

(Riwayat Muslim)

Kemuncak kehebatan amalan berwakaf ini adalah sewaktu pemerintahan Khilafiah
Uthmaniyyah sehinggakan ianya dapat disimpulkan seperti berikut:

"Seseorang dilahirkan dalam yang diwakajkan, tidur dalam buaian
yang diwakajkan, membaca buku-buku yang diwakajkan, mengajar
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dalam sekolah yang diwakajkan, menerima gaji dari pentadbiran
wakaf, dan akhirnya apabila ia mati kelak, urusan jenazahnya
adalah atas pentadbiran wakaf dan ia dikuburkan dalam tanah
perkuburan wakaf

Secara umumnya, tidak terdapat ayat al-Quran yang menerangkan konsep wakaf secara
jelas. Para ulama menerangkan konsep wakaf ini berdasarkan hadis dan ijtihad para ulama dan
juga berdasarkan kepada ayat-ayat al-Quran yang menjelaskan tentang infaq fisabilillah. Di
antara ayat-ayat tersebut ialah:

Maksudnya:

"Hai orang-orang yang beriman! Nafkahkanlah (di jalan Allah)
sebagian dari hasil usaha kamu yang baik-baik, dan sebagian dari
apa yang Kami keluarkan dari bumi untuk kamu. "

(AI-Baqarah I: 267)

Maksudnya:

"Kamu sekali-kali tidak sampai kepada kebajikan (yang sempurna)
sebelum kamu menajkahkan sebagian dari apa yang kamu cin/ai. "

(Ali Irnran 3: 92)

Maksudnya:

"Perumpamaan (najkah yang dikeluarkan oleh) orang-orang yang
menajkahkan hartanya di jalan Allah adalah serupa dengan sebutir
benih yang menumbuhkan tujuh bulir. Pada tiap-tiap bulir seratus
biji. Allah melipat gandakan (ganjaran) bagi sesiapa yang Dia
kehendaki, dan Allah Maha Luas (karunia-Nya) lagi Maha
Mengelahui. "

(AI-Baqarah I: 261)
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Kefahaman terhadap konsep wakaf di kalangan umat Islam di Malaysia masih lagi
berada di tahap rendah dan membimbangkan(Najibah &Zamro, 2014; Sulaiman & Hasan, 2016;
Zaim, Ikhlas, &Anuar, 2015; lohari et aI., 2015). Masih terdapat lagi pemahaman yang
mengatakan bahawa wakaf hanyalah pada tanah-tanah kubur atau tapak-tapak pembinaan
masjid (Nurdin, 2015). Walhal, konsep wakaf di dalam Islam amat luas yang meliputi premis
premis perniagaan, rumah kedai, kediaman, pendidikan, tanaman-tanaman pokok dan
sebagainya. Kelemahan di dalam pengurusan wakaf (Najibah &Zamro, 2014; Zaim et aI., 2015;
Mohd Ali, 2016) juga menjadi penghalang utama untuk institusi ini terus berkembang di
Malaysia, khususnya umat Islam. Terdapat juga tanah-tanah yang telah diwakatkan oleh
pewakaf yang masih belum dimajukan dan diusahakan secara optimum dan diurus secara
profesional (Sulaiman & Hasan, 2016; Zaim et aI., 2015) di atas faktor tanah tersebut berada di
kawasan yang jauh terpencil,tidak mempunyai potensi komersial, saiz yang kecil dan tidak
menjana ekonomi. Pihak bertanggungjawab seharusnya membentuk satu pengurusan yang
cekap berlandaskan kepada syariah agar pemerkasaan wakaf dan matlamat wakaf yang
ditetapkan oleh pewakaf tercapai, seterusnya dapat menjana keuntungan kepada umat Islam dan
kepada dana wakaf itu sendiri.

Institusi wakaf telah banyak digunakan sebagai mekanisma pembangunan pendidikan
(Najibah &Zamro, 2014), mengurangkan kadar kemiskinan (Zaim et aI., 2015), kebajikan,
penyelidikan, kesihatan, pembangunan bangunanlpremis/kompleks, keperluan infrastruktur
seperti jalanraya, jambatan, pondok menunggu dan sebagainya. Amalan berwakaf
sememangnya mempunyai ganjaran berterusan dan berlipat ganda di sisi Allah SWT. (Zaim et
aI., 2015). Berwakaf adalah satu satu cara menzahirkan pengabdian diri dan mendekatkan diri
kepada Allah SWT. selain daripada berkongsi harta dan manfaatnya di kalangan umat Islam,
ianya dapat mengukuhkan perpaduan dan ekonomi ummah, khususnya dapat mengekalkan
pemilikan dan perkongsian aset umat Islam di negara ini

5. Teori Perbezaan di antara Crowdfunding dan Wakaf

Kehebatan institusi wakaf Islam ini sangat hebat dan berkesan sehingga ianya ditiru
oleh Barat dengan menjenamakan semula wakaf ke dalam bentuk yayasan, trust atau
endowment (Najibah & Zamro, 2014). Contohnya, universiti seperti Oxford, Cambridge,
Harvard, Standford, al-Azhardan Universiti Antarabangsa AIBukhari (AiU) adalah contoh
institut pengajian tinggi (IPT) yang mampu beroperasi sehingga kini dengan hanya
menggunakan bantuan wakaf yang disumbangan oleh beberapa organisasi dan orang ramai,
termasuklah alumni-alumni daripada universiti masing-masing. Di Malaysia, wakaf semakin
berkembang dengan pesat di mana ianya tidak hanya melibatkan pembinaan masjid, madrasah,
sekolah-sekolah, pusat tahfiz dan sumbangan buku, kitab dan al-Quran, malahan ianya turut
melibatkan IPT (Najibah & Mohd Zamro, 2014) seperti Universiti Islam Antarabangsa Malaysia
(UIAM), Universiti Kebangsaan Malaysia (UKM), Universiti Putra Malaysia (UPM), Universiti
Teknologi Mara (UiTM), Universiti Teknologi Malaysia (UTM) dan yang terbaru adalah
Universiti Sains Islam Malaysia (USIM), sejajar dengan saranan kerajaan yang menginginkan
setiap IPT menjana pendapatan sendiri bagi menjalankan kajian akademik, pembangunan dan
sumber kewangan.

Kejayaan crowdfunding yang semakin berkembang dan diterima oleh orang ramai
adalah ianya menggunakan suatu platfrom (crowdsourcing plaiform) yang menggunakan
internet untuk mempromosikan keperluan sumbangan dalam merealisasikan suatu projek yang
baru, khususnya untuk usahawan-usahawan (Lukkarinen, Teich, Wallenius, & Wallenius,
2015). Promosi atau keperluan sumbangan ini disebarkan menggunakan internet dan juga di
media-media sosial yang dikongsikan dan disebarkan (share) oleh pengguna-pengguna
lain.Terdapat juga beberapa projek yang gagal memperolehi sumbangan sepertimana yang
dikehendaki di dalam tempoh yang telah ditentukan. Namun, rata-rata penyumbang hanyalah
ingin menyumbang dalam bentuk wang, menginginkan ganjaran-ganjaran yang diberikan dan
kurang mengambil tahu samada projek tersebut beIjaya atau tidak.
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Lukkarinen et a1., (2015) telah menggariskan tiga (3) panduan utama yang perlu diikuti
oleh pencadang projek (founder) agar projek yang ingin dilaksanakan mendapat sambutan dan
beJjaya:

1. Kriteria kempen/projek (campaign characteristics)
2. Rangkaian (network)
3. Kefahaman terhadap kempen/projek (understandability)

Di antara kriteria-kriteria projek yang perlu dipeJjelaskan oleh pencadang projek adalah
seperti maklumat projek yang lebih mendalam (Bernardino, 2016), sasaran wang yang
diperlukan untuk penjanaan projek tersebut, wang minimum yang boleh disumbangkan oleh
penyumbang (crowd), tempoh masa yang diperlukan untuk kutipan wang tersebut dan
perancangan kewangan untuk projek setelah mendapat sumbangan tersebut. Dengan bantuan
dan kecanggihan ICT pada masa ini, pengiklanan untuk mengutip sumbangan projek boleh
dilakukan dengan menggunakan sosial media seperti Facebook, WhatsApp, Instagram, Twitter
dan laman web. Sumbangan daripada badan-badan kerajaan, swasta, Non-Governemnt
Organization (NGO) dan individu juga memainkan peranan penting di dalam keberkesanan dan
kejayaan suatu projek. Maklumat-maklumat untuk projek atau produk yang ingin dijayakan juga
perlu diterangkan secara terperinci oleh pencadang projek kepada bakal-bakal penyumbang agar
mereka berasa yakin dengan pembangunan projek tersebut dan kualiti produk, di samping
menawarkan ganjaran-ganjaran yang sepatutnya.

Dengan faktor-faktor yang telah dibincangkan di atas, ianya juga boleh dipraktikkan
dan digunapakai di dalam konsep wakaf. Bantuan-bantuan yang diperlukan oleh suatu
organisasi sepeti masjid, surau, madrasah, sekolah, IPT dan NGO perlu diiklankan di dalam
laman sosial agar keperluan tersebut dapat disebarkan kepada komuniti yang menggunakan
internet. Contohnya, sekiranya madrasah bercadang untuk membangunkan makmal komputer
untuk kegunaan pelajar-pelajar, Pengetua atau Mudir boleh mendaftarkan projek tersebut ke
dalam crowdJunding platform untuk pengiklanan dan pemasaran. Sekiranya beJjaya, projek
tersebut akan diberikan tempoh masa untuk diiklankan kepada komuniti-komuniti internet dan
penyumbangan wang secara tunai atau wakaf tunai akan bermula. Sekiranya wang yang
diperlukan telah mencukupi dalam tempoh masa tersebut, wang tersebut akan diserahkan
kepada madrasah tersebut untuk kegunaan pembangunan makmal tersebut.

Pencadang projek yang terdiri daripada individu atau mewakili kerajaan dan swasta
seharusnya bergerak aktif (Bernardino, 2016) dalam mencari sumber kewangan untuk
pembangunan dan penambaikan bangunan atau dana kebajikan pelajar. Kolaborasi dengan
mana-mana badan kerajaan, institusi dan syarikat swasta adalah penting di dalam menjana wang
tambahan dan wang keperluan. Ismail, Som, Deni, & Sulaiman (2015) mencadangkan satu
konsep wakaf yang dinamakan Wakaf TelCo. Konsep ini dikhususkan untuk mereka yang
menggunakan telefon prabayar. Sekiranya pengguna menambah nilai prabayar mereka,
sebahagian wang tersebut akan selaurkan ke tabung waqaf yang terpilih. Di dalam kes ini,
Wakaf TelCo akan menyalurkan sebanyak 5 sen ke tabung wakaf pendidikan bagi membantu
IPT beroperasi.

Wakaf tunai juga adalah salah satu cara yang paling mudah untuk individu mewakatkan
hartanya (lohari et al., 2015) di samping melakukan amal jariah, tetapi tidak ramai yang
mempunyai kesedaran ini. Proses ini melibatkan pemberian wang tunai daripada pewakaf
kepada pihak yang bertanggungjawab menguruskan harta wakaf untuk pembelian seperti
pembelian batu-bata, simen dan cat untuk pembinaan sekolah, pembelian mashaf al-Quran
untuk kegunaan masjid atau surau dan penambahbaikan bangunan seperti madrasah. Dengan
pemberian wakaf tunai, ianya lebih berbaloi dan mudah untuk mendapat pahala dan ganjaran di
sisi Allah SWT. jika hendak dibandingkan dengan mewakatkan bangunan dan tanah,
bergantung kepada status ekonomi pewakaf.

Pengumpulan wang secara wakaf juga dilakukan dengan cara Pengetua, Mudir atau
ustaz-ustazah di madrasah, sekolah dan IPT tersebut memberikan ceramah, tazkirah,
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•
Faktor Luaran •
Penyumbangan

•

•

•

Manfaat psikologi
Crowdfunding adalah lebih •
kepada membantu kerja-kerja
sosial dan keusahawanan.
(Bernardino, 2016)
Berlaku di atas permintaan •
menggunakan platform
crowdfunding •
Penyumbang diberikan
ganJaran dan pemegang
saham suatu organisasi •
Penyumbang ingin menjaga
reputasi dan bersaing di •
antara satu sama lain

Allah SWT. dan diberi kenikmatan

Mencari keredhaan Allah SWT. dan
berkorban harta benda dan jiwa
Tidak mengira bangsa, jantina dan
umur
Mempunyai tujuan yang satu iaitu
berjihad di jalan Allah SWT.
Keazaman dan niat menyumbang
lebih dipandang mulia oleh Allah
SWT. dan ianya berkualiti
Menjadi pembuka rezeki dan
dimewahkan rezeki
Bergantung penuh kepada sifat
dermawan dan murah hati seseorang
(philanthropy)

Impak kepada
Sosial dan
orgamsasl

Pengagihan saham di
pencadang projek
organisasi yang memberi

antara •
dengan •

•

•

Dianggap sebagai satu kebajikan
Mengeratkan silaturrahim
Cukup mencukupi di antara satu sama
lain
Boleh dididik bermula dari rumah
kerana sumbangan kepada ahli
keluarga perlu diutamakan dan lebih
afdhal

Publisiti Organisasi yang menyumbang
akan membina reputasi mereka
untuk bersaing dengan organisasi
yang lain
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Firman Allah dalam Surah AI-Baqarah
ayat 215:
"Mereka bertanya kepadamu tentang apa
yang mereka najkahkan. Jawablah: "Apa
sahaja harta yang kamu najkahkan
hendaklah diberikan kepada ibu-bapa,
kaum kerabat, anak-anak yatim, orang
orang miskin dan orang-orang yang
sedang dalam perjalanan. " Dan apa saja
kebaikan yang kamu buat, maka
sesungguhnya Allah Maha
Men~etahuinya."
Menyembunyikan pemberian seperti
sedeqah, wakaf dan infaq itu lebih afdhal.

Firman Allah SWT. dalam Surah Al
Baqarah ayat 271:
"Jika kamu menampakkan sedekah(mu),
maka itu adalah baik sekali. Dan jika
kamu menyembunyikannya dan kamu
berikan kepada orang-orang fakir, maka
menyembunyikan itu lebih baik bagimu.
Dan Allah akan menghapuskan daripada
kamu sebahagian kesalahan
kesalahanmu; dan Allah mengetahui apa
yang kamu kerjakan. "
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