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BAB1 

PENDAHULUAN 

1.1 LATARBELAKANG 

Bidang komunikasi merupakan satu keperluan dalam proses pembangunan negara. 

Melalui media massa, masyarakat berupaya membangunkan diri mereka kerana 

masyarakat dapat membaca, mendengar, melihat segala maklumat yang disampaikan 

sama ada maklumat mendatangkan kesan positif atau sebaliknya. 

Media massa adalah elemen penting sebagai agen perubahan, agenda setter dan agen 

sosialisasi (Ainal, 1987: 16). Media massa terbahagi kepada dua iaitu media cetak dan 

media elektronik. Media seringkali digunakan untuk membantu pelbagai pihak bagi 

mencapai matlamat tertentu. 

Majoriti individu akan meluangkan sedikit masa mereka bagi mendapatkan maklumat 

daripada media massa. Ini menjadikan media massa bukan lagi bahan sampingan 

malah telah menjadi keperluan yang penting dalam hidup seseorang individu itu. 

Media berperanan penting dalam menghubungkan bahagian-bahagian dalam 

masyarakat dan penurunan warisan budaya dari satu generasi ke generasi yang 

seterusnya. la juga berperanan sebagai memberi hiburan kepada orang ramai agar 

mereka dapat berehat setelah penat bekerja. Oleh itu media massa bertanggungjawab 

mendedahkan khayalak kepada kesenian dan kebudayaan seperti muzik. 

Di Malaysia, sebagai mana masyarakat lain, media massa begitu efektif mempengamhi 

perangai dan kelakuan pembaca dan penonton. Media massa juga boleh 

mempengamhi perangai misalnya orang ramai tidak tidur kerana menonton televisyen 

dan ia dapat mempengamhi akal khayalak dengan maklumat dan cerakinan serta 

hiburan dalam pelbagi bentuk. 

Budaya remaja terbentuk apabila remaja cuba mengawal kehidupan mereka sendiri 

dengan membentuk hiburan, autonomi, dan identiti mereka sendiri. Hiburan merupakan 


