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PRAKATA

Thesis ini yang bertajuk "Satu Kajian Kes Ke
Atas Minat Dan Selera Terhadap Iklan Di Televisyen
Komersial® merupakan sebuah thesis yang lebih menumpukan
kepada minat dan selera terhadap iklan vang ditonton.
Skop thesis ini tidak sama sekali terbatas hanya pada
rujukkan di ‘library’ tetapi ia lebih merupakan kajian
secara soal selidik kepada masyarakat dibeberapa tempat
vang khas ditentukan. Dengan berpandukan soalan kaji
selidik vang dibuat, segala maklumat vang dikehendaki
dikumpul berdasarkan kehendak thesis ini. Di samping
itu juga bimbingan dari segi sikologi dan hal ehwal
kemanusiaan diambil kira bagi mendapatkan jawapan
vang terhampir bagi permasalahan ini. Oleh itu setiap
jawapan yang diterima dikumpul dan dinvatakan dalam °

bentuk statistik.

Tujuan utama pemilihan tajuk thesis ini adalah
kerana buat masa ini tidak ada kajian vang dilakukan
seperti ini. Di samping itu juga ia berkepentingan
bagi memastikan iklan yang dibuat diminati dan ada
selera menonton supava iklan yvang dibuat tidak membazir
dan tidak dapat dimanfaatkan. Ini kerana tampa mengetahui
minat dan selera masyarakat maka iklan yvang dibuat
belum tentu dapat menarik kesan yang maksiama seperti

vang diharapkan. Oleh itu dengan adanva kajian seperti
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