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XV. 

SINOPSIS 

Perkembangan industri pengiklanan di negara kita 

ini boleh dibanggakan kerana kejayaan yang dicapai oleh 

iklan-iklan yang dihasilkan oleh agensi-agensi pengik

lanan di Malaysia telah diiktiraf oleh negara luar, 

sebagai yang bermutu tinggi setanding dengannya. Begitu 

juga penggunaan model-model kacukan di dalam 

pengiklanan dapat membantu negara di dalam memperkenal— 

kan barangan serta menggambarkan ident it i Malaysia atau 

lebih tepat lagi kebudayaan kita. 

Di bawah tajuk 'Keberkesanan Penggunaan Wajah-

Wajah Pan Asia Di Dalam Pengiklanan' perhatian yang 

khusus diberikan kepada kebersenan model-model kacukan 

yang digunakan di dalam industri pengiklanan samada di 

televisyen, akhbar-akhbar, ma.jalah-ma.jal ah dan media 

cetak yang lain. Kajian ini lebih menitikberatkan 

sejauh mana keberkesanannya kepada pengeluar dan peng-

guna dan perkembangannya di dalam pengiklanan. 

Di dalam Bab 1, dibawah tajuk ''Latarbelakang 

Bidang Pengiklanan Yang Menggunakan ModelT
 f diterangkan 

mengenai latarbelakang pengiklanan tempatan pada masa 

kini. Juga diterangkan mengenai latarbelakang Pan Asia 

dari segi sejarah kedatangan mereka. Selain dari itu, 

diterangkan juga mengenai tujuan pengiklanan di negara 

http://ma.jalah-ma.jal
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Indusrti pengiklanan pada masa kini telah pesat 

berkembang dart Baling saing-menyaingi antara satu sama 

lain. Begiru .juga dengan penggunaan model-model iklan 

yang sali ng ber s i 1 i ti gant i bag i membant u menj ayakan 

lagi sesuatu iklan amnya dan khususnya barangan yang 

hendak diperkenalkan. 

• ' . • • ' • • • ' . . ' • ' • • • • ? 

Di mana jua di dunia ini, faktor dasar yang mem— 

pengaruhi iklan tersebut adalah kriteria manusia itu 

sama ada lelaki ataupun perempuan yang digunakan danr 

ianya bergantung kepada Jen is barangan yang sedang 

diiklankan dan imej yang sedang diciptakan untuk sesua

tu jenama tersebut. 

Pada masa kini, di Malaysia terdapat berbagai 

jenis bangsa sama ada Melayu, Cina, India, Serani dan 

yang popular sekali adalah wajah kacukan CPan Asia) 

dijadikan model-model bagi iklan-iklan tempatan. Fak-

tor-faktor yang menyebabkan model-model yang berwajab 

kacukan ini begitu laris di dalam media pengiklanan 

kita pada masa ini akan dikupas isinya untuk kita 

sama-sama mengetahui keberkesanannya di dalam mempenga-

ruhi implikasinya kepada masyarakat dan pengusaha 

iklan. , 

Dart segi psikologi, keindahan itu dilihat sebagai 

sesuatu yang sesuai kepada pancaindera atau deria rasa. 


