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PENGHARGAAN

Dengan Nama Allah
Yang Maha Pemurah

Lagi Maha Pengasihani.

Bersukur saya ke hadrat Allah ~s.w.t;w di atas
limpah kurnia dan Rahmat Nya yang memberi kekuatan dah»
ketabahan kepada saya di dalam usaha menyémpurnakan_

tesis ini.

Pertama—tamanya éekaii, saya mer akamkan setinggi—
tinggi'penghargaan'dan ucapan terima kasih‘sayé kepada
kedua ‘ayahbonda’ yang saya kasihi dan sayangi, En.

dan -kerana bersusah-
payah mehbantu 5aya baik dari segi kewangan, sckongan
dan galakan dan kasih—sayang yang akhirnya membawa saya
kejayaan menyiapkan tesis ini. Saya tidak lupa - kepada
Alcocng, -Ae dan Opah kerana memahami susah - senang,.yang
saya hadapi selama ini. Juga tidak ketinggalan kepada
“teman - baik yang sayé kasihi, Shafinaz Mohd Abu Rakar
kérana .bersama—sama saya »di dalam per.juangan ini.

Segala budi dan Jjasa tidak saya lupakan buat semua.

Jutaan penghargaan Juga dikalungkan. buat mereka
yang terbabit dan sanggup beker.jasama dengan saya.

Terutaﬁanya kepada semua pensyarah di Jabatan. Senireka
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SINOPSIS

Perkembangan industri pengiklanan di negara kita
ini bpleh dibanggakan kerana kejayaan yang dicapéi =l eh
iklan—iklan yang-dihasiikan cleh agensi-agensi pengik-—
lénan di -M#laysia telah diiktiraf oleh negara luar;
sebagai yang betmutu tinggi setanding dengannya. Begitu
Juga ‘penggunaan modEL-mndelv. kacukanl :di dalam
pengiklaﬁan dapat membantu negara‘di dalam memperkenal?
kan barangan sefta menggambar kan idehtiti Ma;aysia“atau

lebih tepat lagi kebudayaan kita.

Di bawah tajuk ‘Kebéfkesanan' Penggunaan Wajah-
Wajéhf Pan Asia Di Dalam Pengiklanan? Aperhatian yang
khusus diber ikan kepada:kebersenan modgl—model kacukan
yang digunakan di dalam industri pengiklanan samada di
televisyen, ékhbar*akhbar, majalah—méjalah dan media
cetak ‘yang lain. kajian ini lebih menitikbefatkan
sejéuh mané keber kesanannya kepads,pengeluar dan peng-

guna dan perkembangannya di dalam pengiklahan.

‘Di_ daiam - Bab 11, dibawah tajuk ‘Latérbelakang
Bidang FPengiklanan Yangiﬁenggunakan Mo&el’, diterangkan
mengenai’ latarbeiakang péngiklanan tempatan pada masa
kini; Juga diterangkan mengenai latarbelakéng #an Asia
dari segi‘sejarah kedatangan mereka. Selain dar; itu{

diterangkan Jjuga mengenai tujuan pengiklanan di negara


http://ma.jalah-ma.jal

Indusrti pengiklanan pada masa kini telah pesat
berkembang dan saling saing—mehyaingi antafa éatu saha
lain. Begiru»Juga dengan penggﬁhaan mxdel ~model iklan
yang saiing bersilih ganti bagi membantu mehjayakan.
lagi ssesuatu iklan amnya dan khusdsnya barangan yang

hendak diperkenzlkan.
]

Di mana Jjua di dunia ini, faktor dasar yang mem— -
pengaruhi iklan‘tersebut adalah kriteria manusia itu
sama ada lelaki ataupun perempuan'yang' digunakaﬁi dar
ianya "befgantung kepada Jjenis baranagan yaﬁg -sedang
diiklankan dan imej yéng,sedang diciptakan untuk sesua—

tu Jjenama tersebut.

- Pada masa kini, di Maiaysia ‘terdapat berbagat
jénis bangsa sama ada Melayu, Cina, India,.Sefani dan
yang papular sekali adalah wajah kacﬁkan (Pan ‘Asial
dijadikan  mode1—made1 bagi iklan—iklanltehpétan, Fak~
tor—-faktor yang menyebabkan m&del—model yang berwajab
kaﬁukaq ini begitu laris di dalam media pengiklanan
kita pada masa ini akan dikupas @ isinya untuk kita
sama—sama mengetahui keberkesananny; di dalam mempenga-—
rithi implikasinya kepada masyarékat dan penguséha

iklan.

Dar i ségi psikologi, keindahan itu dilihat sebagai

sesuatu yang sesuail kepada pahcaindera atau deria rasa.



