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PENGHARGAAN 

! " ! ' 1, 

Dengan Nama Allah Yang Maha Pemurah Lagi Maha Penyayang. 

Alhamdulillah, segala puji-pujian bagi Allah. Tuhan yang 

menjadikan alam semesta dan setinggi-tinggi kesyukuran kehadrat 

Allah SWT kerana dengan keizinanNya maka dapat kami menyiapkan 

kertas projek ini, sebagaimana yang telah dijangkakan, walau-

pun kami menghadapi berbagai masalah sebelum berjaya menyudah-

kannya. 

Kami ingin'mengucapkan! Jazakallahu Khairan Kathiro (Semoga 

Allah membalas balik kebaikan kalian dengan kebaikan juga). 
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XI 

SINOPSIS 

Di dalam laporan ini, penyelidikan dibahagikan kepada 7 bab. 

Di dalam bab pertama disentuh serba sedikit mengenai penting-

nya ilmu pengetahuan, buku sebagai salah satu sumber ilmu 

pengetahuan dan peranan PENERBITAN HIZBI Sdn. Bhd. sebagai 

penyalur ilmu pengetahuan. Di dalam bab pertama juga mengan-

dungi latarbelakang PENERBITAN HIZBI Sdn. Bhd.,objektif kajian, 

skop kajian, hipotesis dan andaian am. 

Bab kedua mengemukakan ulasan karya-karya atau kajian bahan, 

iaitu pendapat'atau cadangan yang telah dikemukakan oleh penulis-

penulis terdahulu mengenai penjualan dan penerbitan buku. 

Methodologi diberikan gambaran sepenuhnya di dalam bab ketiga. 

la merangkumi pendahuluan kaedah penyelidikan, cara mendapatkan 

data, kawasan kajian, ujian permulaan, pemilihan responden dan 

masalah-masalah yang dihadapi sewaktu menjalankan penyelidikan. 

Kawasan penyelidikan terbahagi kepada 9 kawasan iaitu Seksyen 

2, Seksyen 3, Seksyen 4, Seksyen 6, Seksyen 8, Seksyen 10, 

Seksyen 11, Seksyen 16 yang mewakili responden orang awam. 

Kawasan penyelidikan juga termasuk kampus ITM di mana responden 

diwakili oleh pelajar-pelajar ITM. 

Bab keempat menerangkan anaiisa dan penemuan, nasi* aari penye

lidikan yang telah dijalankan, termasuklah penemuan-penemuan 

soal selidik dan temubual secara peribadi. Anaiisa dan pene

muan dibahagikan kepada 3 bahagian iaitu orang awam dan pelajar 

ITM, PENERBITAN HIZBI Sdn. Bhd. yang merangkumi perihal pengu-

rusan kewangan, penerbitan, strategi pemasaran dan masalah. 

Akhir sekali anaiisa dan penemuan bagi pesaing-pesaing 


