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BILA REKTOR BERBICARA
Assalamualaikum WBT dan Salam Sejahtera. 

 Segala pujian bagi Allah Yang Maha Esa. Alhamdulillah, saya bersyukur kerana 
diberikan sedikit ruang untuk memberikan sepatah dua kata dalam Majalah Paradigma Johor 
edisi kedua belas. Sekalung tahniah dan syabas kepada sidang redaksi Majalah Paradigma 
Johor di bawah Unit Keusahawanan MASMED, Bahagian Penyelidikan dan Jaringan Industri, 
UiTM Cawangan Johor di atas penerbitan edisi kedua belas. Berdasarkan pemerhatian saya, 
majalah ini semakin berkembang baik dan terbukti apabila dalam tempoh 6 tahun, 12 penerbitan 
berjaya dihasilkan. Usaha ini wajar mendapat pengiktirafan kerana majalah ini memberikan 
tumpuan yang komprehensif terhadap aspek keusahawanan, pembangunan perniagaan, dan 
program pembinaan kendiri pelajar. Inisiatif ini bukan sahaja dilaksanakan di UiTM Cawangan 
Johor, tetapi juga melibatkan kampus-kampus di seluruh sistem UiTM. Pendekatan menyeluruh 
ini mencerminkan komitmen UiTM dalam membentuk pelajar yang berdaya saing dan 
berkemahiran tinggi dalam bidang keusahawanan.

 Perubahan teknologi yang pesat dalam era digital masa kini serta peningkatan persaingan ekonomi global memerlukan 
perancangan yang lebih strategik dan inovatif untuk mengharungi cabaran-cabaran ini. Oleh itu, pelajar perlu bersedia untuk 
menghadapi cabaran dunia pekerjaan sebenar yang sentiasa berubah mengikut situasi semasa. Sebagai persediaan 
menghadapi dunia pekerjaan yang semakin mencabar, pelajar bukan sahaja perlu menguasai ilmu yang disampaikan di bilik 
kuliah, tetapi juga perlu dilengkapkan dengan kemahiran-kemahiran tambahan seperti ilmu keusahawanan. Dalam usaha 
memberi pendedahan berkaitan bidang keusahawanan, UiTM Cawangan Johor telah melaksanakan pelbagai inisiatif, termasuk 
penganjuran kursus dan program keusahawanan di peringkat diploma dan ijazah. Salah satu usaha utama yang diterajui oleh 
UiTM adalah penubuhan Malaysian Academy of SME & Entrepreneurship Development (MASMED). MASMED memainkan 
peranan penting dalam melahirkan pelajar yang profesional, berdaya saing, holistik, seimbang, dan mempunyai minda 
keusahawanan. Pelajar yang dilatih melalui program-program yang disediakan oleh MASMED bukan sahaja berupaya untuk 
memulakan perniagaan sendiri, tetapi juga dapat bertindak sebagai penjana pekerjaan bagi orang lain. Antara program yang 
dijalankan di bawah MASMED termasuklah Program Tunas Mekar, Program Latihan Keusahawanan Mahasiswa (PLKM), 
Enterprise Usahawan Muda (EGM), MASMED-UiTM Social Entrepreneur (MUSE) dan sebagainya. Dengan inisiatif-inisiatif ini, 
UiTM berusaha untuk memastikan pelajar bukan sahaja cemerlang dalam akademik tetapi juga mempunyai kemahiran praktikal 
yang diperlukan untuk berjaya dalam bidang keusahawanan. Inisiatif seperti ini adalah penting untuk membentuk graduan yang 
lebih holistik dan bersedia untuk menghadapi cabaran masa depan.

 Masyarakat Malaysia wajar dibentuk, diterapkan dan ditransformasikan dengan pemikiran yang berasaskan 
keusahawanan demi menjadikan negara yang unggul menjelang tahun 2030. Di samping itu, terdapat banyak pihak yang telah 
memberikan sumbangan, masa, ilmu dan tenaga. Komitmen dan sumbangan ini adalah berteraskan matlamat yang sama iaitu 
memastikan penyampaian ilmu kepada semua tanpa mengenal usia. Penerbitan majalah Paradigma Johor adalah seiring dalam 
memberi inspirasi bukan sahaja kepada pelajar malah kepada seluruh warga UiTM secara tidak langsung untuk menzahirkan 
aktiviti keusahawanan. Hal ini secara tidak langsung telah membuktikan kewujudan visibility UiTM Cawangan Johor dan 
MASMED dalam memberi impak yang positif kepada masyarakat dan seluruh sistem UiTM melalui aktiviti penulisan berunsurkan 
keusahawanan. 

 Dengan tulus ikhlas, saya mendoakan agar segala usaha yang dilakukan ini diberkati Allah SWT. Semoga sumbangan 
ini dapat melahirkan ramai pelajar yang berketerampilan dari sudut ilmunya seiring dengan kemampuan untuk menjana 
pekerjaan. Saya juga berharap agar kita semua diberikan kekuatan untuk melaksanakan tanggungjawab dalam meneruskan 
tradisi dan pengiktirafan yang telah diberikan kepada UiTM sebagai Universiti Keusahawanan dengan penuh komitmen, 
semangat dan ikhlas. 

Sekian, Wassalam 

PROF MADYA DR SAUNAH ZAINON 
Rektor 
Universiti Teknologi MARA Cawangan Johor
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Penulis: Amanina Mat Ghani1
1Fakulti Pengurusan Hotel dan Pelancongan, UiTM Cawangan Terengganu

 Penganjuran festival makanan menjadi platform yang berjaya menarik perhatian pecinta makanan daripada segenap 
lapisan masyarakat. Di samping mencipta peluang ekonomi, festival makanan ini juga mempromosi juadah di Malaysia. 
Bersesuaian dengan trend  terkini, sajian makanan viral menarik minat  masyarakat, terutamanya golongan muda, untuk 
menikmati simfoni rasa makanan tersebut. Penangan tularnya makanan ini menyebabkan pelanggan sanggup beratur panjang 
sehingga berjam-jam lamanya untuk menikmati makanan tersebut.

 Kunjungan ke Soho Food Festival di Terengganu menarik minat penulis untuk berkongsi mengenai lima makanan viral 
yang sangat popular, iaitu tanghulu (buah-buahan bersalut sirap gula), kek tapak kuda (kek seakan 'swiss roll' berbentuk seperti 
ladam kuda, berinti Nutella atau inti yang lain, kunafa (manisan keju yang disira bersama sirap), cromboloni (olahan pastri 
gabungan croissant dan bomboloni) dan ubi lambung (ubi keledek goreng berbentuk bulat berwarna warni). Keunikan hidangan 
viral ini bukan hanya pada rasanya, tetapi juga daya tarikan visualnya, kreativiti yang luar biasa dalam penyediaannya serta 
teknik pemasaran, melalui aplikasi media sosial seperti Facebook, TikTok dan Instagram. Sambutan luar jangkaan terhadap 
penjualan makanan viral ini melahirkan usahawan-usahawan muda yang mampu meraih keuntungan berlipat kali ganda dan 
mempunyai empayar jenama sendiri.

 Walaubagaimanapun, kelangsungan sambutan terhadap penjualan makanan viral ini tidak dapat diramalkan kerana 
ianya adalah trend makanan bermusim dan sentiasa berubah-ubah. Berikut adalah tips bagaimana  usahawan makanan viral ini 
boleh kekal bersaing di pasaran industri makanan dan minuman:

 Sebagai penutup, penganjuran festival makanan berfungsi sebagai kanvas dalam mewujudkan peluang ekonomi serta 
memperkenalkan inovasi kulinari di Malaysia, di mana makanan viral menjadi antara tumpuan utama. Penggunaan meluas media 
sosial juga membantu melahirkan golongan usahawan muda yang 'business minded'.  Usahawan bagaimanapun perlu 
melengkapkan diri dengan ilmu perniagaan serta inovasi agar memastikan perniagaan berasas kuasa viral kekal relevan dan 
tidak lapuk dek perubahan trend dan zaman.

USAHAWAN MAKANAN VIRAL: REALITI TREND BERMUSIM

 Viral Oh Viral

**Sumber gambar keseluruhan artikel ini adalah daripada Facebook Soho Festival

Lengkapkan diri dengan ilmu 
keusahawanan

ILMU
KEUSAHAWANAN 

Facebook, Tiktok dan 
Instragram, WhatsApp -konten 
yang konsisten, berkualiti 
tinggi dan instagrammable, 
mengikut trend pemasaran 
terkini dan efektif

APLIKASI
MEDIA SOSIAL 

Sokongan dan bimbingan 
daripada usahawan 
berpengalaman dan 
penglibatan pempengaruh 
dalam memperkukuhkan 
jenama sendiri

SOKONGAN DAN
BIMBINGAN 

Mengekalkan kualiti 
menggunakan standard resipi 
yang  konsisten

KUALITI MAKANAN
DAN HARGA

Kekal positif, kreatif, berani 
mengambil risiko, fleksibel dan 
dinamik dalam mendepani 
cabaran

KEKAL
POSITIF

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


