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6) Kepada orang-orang perseorangan atau semua

pihak yang terlibat.

Segaia kekurangan vyang terdapat dalam tesis ini
adalah dari kelemahan diri saya sendiri dan segala
kelebihan dan kebaikan datangnya dart Allah jua.

Hanyva ribuan terima kasih yang dapat saya ucapkan.



SINOPSIS

Saban hari, berita-berita kematian dan kecederaan teruk
yang diakibatkan oleh kemalangan jalan raya tersiar di
media-media masa seluruh negara. Keadaan ini telah
mendorong saya untuk sama-sama merenung dan mengkaji
kaedah penyelesaiannya. Walaupun bermacam-macan kempen
t=lah dilancarkan oleh kerajaan, namun angka-angka

kemalangan semakin meningkat setiap tahun.

Persoalan sekarang dimanakah silapnya 7?7 Adakah kempen
itu sendiri yang tidak berkesan atau media yang diguna-
kan gagal berfungsi sepenuhnya. Didalam tesis ini tum-
puan diberikan kepada peranan papan iklan (biliboard)
dalam kempen keselamatan jalanraya yang telah dilan-
carkan oleh kerajaan. Dengan meneliti urutan sejarah
awal penggunaan papan iklan. Kita akan mengetahui ten-
tang peranan sebenarnya sebagai media komunikasi dan
penyampaian maklumat kepada orang ramai. Disamping itu
juga papan iklan mempunyai pengaruhnya yang tersendiri
darti seg!i menarik perhatian orang ramai untuk menghayati

mesej yang hendak disampaikan.
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PENGENALAN

Panggunaan media papan iklan bukanlah sesuatu yang baru
41 dalam dunta periklanan di Malaysia. lanya telah
wujud Jdi negara inl sejak tahun 50 an lagi, namun Kepe-

zatan p2nggunaannyy lebih terselah lagi dalam tahun 1970
an hingga pertengahan tahun 1980 an dan bermulalah dari
ern 0, maka perkembangannya semaxin pesat.

Fapan :tklan adalah zuatu media yang penting untuk pen-
sampatar maklumat sesuatu produk atau perkhidmatan,
tanva ta2lah menjadi medan perlumbaan di antara syarikat-

syarixat pengeluar produk atau perkhidmatan untuk
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meningkatkan lagi penjualan produk atau

perkhidmatan vang mereka tawarkan.

Di dalam kepesatan bidang pengiklanan, pihak kerajaan
telah mengambil intsiatif dengan menggunakan media
nengiklanan seperti papan iklan dalam menangani masalah-
masalah yvang melanda masyarakat Malaysia hart ini.
Isu vang hangat diperkatakan sekarang ialah tentang
kemalangan jalan  raya yang telah banyak mengorbankan
nyawa dan kecederaan kepada pengguna-pengguna jalan
rava. Melalut media-media periklanan int kerajaan telah
melancarkan kempen keselamatan jalan raya. Walaupun

kempen ini taelah banvak di starkan melaiuir media pengik-
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