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Penyelidikan ini bertujuan untuk mengetahui- keberkesanan konsep
pemasaran yang di amalkan gleh Yokoso SupaGedung di pasaran Kuala
Lumpur. Analige yang sepenuhnya telah di jalankan {ntuk mengetahui
kenyataan ini dan analisa juga di Buat samada faktor-faktor sosio-
ekonomi mempengaruhi gelagat membeli para responden di Yokoso

SupaGedung.



IST KANDUNGAN

1.1

1s2

1.3

e iw iy ety

M/SURAT

PENGHARGAAN . . "\ v v oo e e e n s i
CRINGKASAN . & v v v v v i vt e e e e e e ii
\SENARAL LAMPIRAN. . . . . . . . sy 'ee oww o it

SENARAL JADUAL. . . . . . . . .. o owowow iv
PENGENALAN: = « « « » # = s # s a x a « = 5 & & #& 1
LATARBELAKANG KAJIAN. . .« v ¢« 4 ¢ ¢ o ¢« o o ¢ o o o« 2
1.1.1 Matlamat syarikat. . . . . . . . . . 3
1.1.2 Sambutan pengguna. . . . . . . . . . “ . 3
1.1.3 Struktur organasasi. . . « « « « « o « + o & 4
1.1.4 Aktiviti-aktiviti syarikat . . . . . . . . . 6
1.1.5 Modal dan Syer . . . . . .« . . .o .. N
1.1.6 Prospek. . . . . . .. . 9
PENYATA MASALAH . . . . . . . . SO0 CcCooooo c 11
1.2.1 Kewujudan. . . . . . . 11
1.2.2 Campuran Pasaran . . . . . « « « « « .+ . .. 12
1.2.3 Kemudahan. . . . . . . . . 13
1.2.4 Persaingan . . . . .. 13
OBJEKTIF. © v vt v v v e e e e i e e e e e e s 14
1.3.1 Campuran pasaran . . . « « « « « « o « « « & 14
1.3.2 Pengurusan secara berkomputer. . 15
1.3.3 Persaingan . . . . . Pow R R oW E B oW W s v 1@
1.3.4 Faktor-faktor sosio-ekonomi. . . . . . . . . 15
1.3.5 Cadangan|. . « « v oo v et .. 16




1.4

%

23

SKOP, BATASAN DAN ANDATAN & & ¢ 5 0 5 w o s 5 6 4 5, . T17
1.4.1 SKOP « t° 4 v ave o o o v & I 17
1.6.2 Batasab. « = o o w 5 & 5 & 5 o SRR N |
14,3, Andaan, « . . . ... PP 20
KAJIAN BAHAN. « « » s v = © 5 s o » = v s s # « » = 21
PASARAYAu & & o o 4 4 4 o o o o o o o o o o o o o o & 21
2.1.1 Saiz sampel. . . . . . e e e e e 21
2.1.2 Barang-barang dagangan . . . . . . . . . . .. 22
ANALISA SEKSYEN-SEKSYEN DI SESEBUAH PASARAYA. . . . . 23
2.2.1 Seksyen barang runcit. . . . . . . . . . .. . 23
2.2.2 Seksyen yang menjual daging. . . . . . . . . . 23
2.2.3 Bahagian lasil pertanian/tanaman . . . . . . . 24
2.2.4 Seksyen hasil tenusu . . . . . . .. ... . 24
2.2.5 Seksyen mgkanan beku . . . . . . . . .. TERE .
SUPAGEDUNG DI MALAYSIA. . . . . . . . ¢ o v v o v v . 25
Aadel BEEQHE. , 5 o « ¢ » » = 5 1 # % 5 8 5 ¥ % 8 % 4 26
Zaded BUBIIEL. o o v & & & % % 4 2 ¥ v s s w0 oE ¥ s 26
2a 3,3 Porkloidmaban « « « w o » v = 5 « 5 & % 2 5 & » 27

2.3.4 Pilihan barang yang di tawarkan. . . . . . . . 27



