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Abstract 

 
Sumbangan amal yang telah disumbang untuk membiayai 
pembiayaan penting dalam menda mendapatkan sumbangan 
daripada individu atau organisasi. Badan amal itu berusaha 
untuk meyakinkan orang untuk menyumbangkan masa atau 
wang bagi mendapatkan sumber-sumber dalam membantu 
mereka yang memerlukan dan mereka yang kesusahan. 
Kempen amal mendapat perhatian pemasar kerana dapat 
menarik perhatian orang melaluai bentuk pesanan, visualisasi, 
gambar, dan kisah untuk mencapai simpati dan empati orang 
dengan mengumpulkan sumbangan dan dana. Namun, 
permasalahan yang timbul telah terjadi dalam iklan amal 
dimana terdapat aktiviti yang tidak jujur dengan membuat 

iklan palsu, mempunyai kandungan kontroverisl, eksploitasi sosial, dan tidak mematuhi 
garis panduan yang telah disusun oleh badan autoriti. Oleh itu, kajian ini bertujuan 
untuk meneroka penerapan Maqasid Shariah dalam iklan amal. Penyelidikan 
menggunakan kaedah analisis kandungan melalui kaedah Kualitatif berkhusukan 
penyelidikan perpustakaan. Hasil kajian ini mendapati, terdapat lima prinsip Maqasid 
Syariah yang berlaku untuk aplikasi iklan amal seperti perlindungan agama, 
perlindungan nyawa, perlindungan keturunan, perlindungan intelek dan perlindungan 
harta. Lima prinsip ini dikategorikan berdasarkan parameter Syariah yang berkait 
dalam periklanan amal untuk memastikan kod praktik mematuhi undang-undang syariah. 
Perkara ini sangat diperlukan untuk menggabungkan amalan kontemporari dengan 
prinsip-prinsip Syariah untuk membuka strategi yang lebih baik dalam menyebarkan 
kebaikan amal untuk kebaikan semua. 
 
Kata kunci: Iklan Amal, Maqasid Shariah, Pengiklanan Amal 
 

THE APPLICATION OF MAQASID SHARIAH IN  
CHARITY ADVERTISING 

 
Abstract: Charitable donations that have been collected to funding to get 
donations from individuals or organizations. The charity seeks to convince people 
to donate time or money to obtain resources in helping those in need and those in 
distress. Charity campaigns have attracted the attention of marketers because 
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they can attract people's attention through messages, visualisations, pictures, and 
stories to achieve people's sympathy and empathy by collecting donations and 
funds. However, there are arising problems that have occurred in charity 
advertising where there are dishonest activities by making false advertisements, 
having controversial content, social exploitation, and not complying with the 
guidelines that have been compiled by the authority. Therefore, this study aims to 
explore the application of Maqasid Shariah in charity advertising. The research 
used content analysis methods through Qualitative methods on library research. 
The results of this study found that there are five principles of Maqasid Syariah 
that apply to charity advertising applications such as protection of religion, 
protection of life, protection of dignity, protection of intellectual and protection of 
property. These five principles are categorized based on Sharia parameters that 
are relevant in charity advertising to ensure that the code of practice complies 
with Sharia law. This matter is very necessary to combine contemporary practices 
with Sharia principles to open a better strategy in spreading the goodness of 
charity for the good of all.  
 
Keywords: Advertisement, Charity Advertising, Maqasid Shariah 
 
PENGENALAN 
 
Pada 2019, Charities Aid Foundation (CAF) 2019 menyatakan bahawa Malaysia 
berada di kedudukan 4 teratas sebagai peningkatan amal paling signifikan 
berbanding dengan tiga tahun sebelumnya. Organisasi bukan untung (NPO) di 
Malaysia diwajibkan oleh undang-undang agar Pendaftar Pertubuhan (ROS) 
mentadbir dan menguatkuasakan Akta Pertubuhan 1966, Akta Syarikat 1965 dan 
lain-lain tindakan yang berkaitan dalam mengawal dan mengawasi organisasi 
untuk diperhatikan dengan aman, keselamatan dan kesejahteraan dengan menjaga 
moral dalam operasi mereka. Jumlah organisasi berdaftar di bawah ROS untuk 
menjalankan amal wujud hampir di kalangan masyarakat, memberikan kesan 
yang besar terhadap ekonomi Malaysia dengan meningkatkan dana (Suhaily 
Hasnan et al., 2012). 

Platform komprehensif untuk derma amal telah menyumbang sumber 
pendanaan penting dalam mendapatkan sumbangan dari individu atau organisasi. 
Orang yang menyumbang dalam aktiviti amal dapat meningkatkan kesejahteraan 
sosial dengan menyumbang dana, membantu mereka yang memerlukan. Ini 
membantu meningkatkan keterlihatan kempen atau acara amal. Organisasi ini 
menerapkan pengiklanan amal untuk meningkatkan kesedaran amal di kalangan 
masyarakat melalui iklan. Pengiklanan amal bertujuan untuk memotivasi 
penderma untuk menyumbangkan masa atau harta untuk menolong mereka yang 
memerlukan (Namin Kim, 2015). Ia dapat menyebarkan maklumat penting untuk 
memberitahu orang ramai tentang tujuan acara atau kempen tersebut. Melalui 
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iklan tersebut, banyak orang mengetahui dan memberi perhatian pada program 
amal yang dapat mengumpulkan dana. 

Pengiklanan amal ini mendapat mendapat perhatian pemasar untuk 
meyakinkan orang melalui pesan, visualisasi, gambar, dan kisah kes dengan 
menarik simpati dan empati orang ramai untuk mengumpulkan derma dan 
mengumpulkan dana. Terdapat banyak reaksi balas terhadap gambaran iklan amal 
itu. Pengiklanan tersebut dijalankan secara berlebih sehingga dikenakan secara 
tidak wajar. Isu yang timbul telah berlaku dalam pengiklanan amal yang terdiri 
daripada kandungan kontroversi, salah urus dana, dan amal palsu (Felix & Fandy, 
2019; Yousef Seyam, 2018; Suhaily et al., 2012). Isu-isu ini sangat 
mendukacitakan kerana niat penderma adalah murni untuk menolong orang lain, 
namun terdapat organisasi memanipulasi iklan untuk keuntungan mereka sendiri. 
Dalam keadaan seperti ini, Maqasid Shariah sangat diperlukan dan mustahak 
untuk mengikuti kerana ia boleh menjejaskan keperluan dan kemaslahatan 
manusia sekiranya mereka mematuhi etika yang betul. Oleh itu, kajian ini 
menjelaskan penerapan pengiklanan amal dalam Maqasid Shariah sebagai objektif 
utama untuk dijadikan panduan atau parameter bagi pihak-pihak yang berkenaan 
untuk melaksanakan pengurusan dan operasi pembiayaan iklan dengan 
sewajarnya, selari dengan perspektif Islam. 

 
KAJIAN LITERATUR 
 
Pengiklanan Amal 
 
Aktiviti amal wujud hampir pada setiap masyarakat, dan terdapat peningkatan 
amal yang menjadi kekuatan ekonomi untuk Malaysia. Organisasi bukan 
keuntungan (NPO) di Malaysia bertanggungjawab untuk mengumpulkan dana 
dalam bentuk harta, usaha, atau masa untuk meningkatkan kesejahteraan sosial. 
Untuk mendorong orang ramai menolong mereka yang tidak bernasib baik, 
banyak NPO telah menggunakan pendekatan pemasaran dengan menggunakan 
strategi pengiklanan untuk memberitahu dan meyakinkan masyarakat sasaran 
mengenai kempen dan tawarannya termasuk penderma atau sukarelawan (Agaraj 
et al., 2013). Oleh itu, pengiklanan amal adalah kaedah menarik yang 
mengandungi frurasi heuristik untuk meyakinkan orang ramai dengan 
menggunakan kata-kata menyentuh dan gambar yang jelas untuk merangsang 
simpati dan kesan yang dapat memotivasi orang untuk menderma (Chang & Lee, 
2009). Kekuatan kata-kata dan gambar mampu memberi kesedaran dan perhatian 
orang ramai untuk menderma. Menurut Small & Verrochi (2009), pengiklanan 
amal yang menggunakan gambar musibah dan penderitaan dapat menimbulkan 
rasa empati dan belas kasihan terhadap subjek. 

Kajian ini membincangkan pelbagai jenis strategi pengiklanan yang 
membangkitkan tingkah laku orang lain. Permintaan amal dalam iklan boleh 
dibahagikan kepada altruistik dan egoistik (Chang & Lee, 2011; Peloza & White, 
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2007). Daya tarikan altruistik menekankan faedah yang diberikan kepada individu 
lain (Peloza & White, 2009). Ini adalah jenis permintaan di mana orang harus 
menolong orang lain tanpa mengharapkan sebarang ganjaran. Sebaliknya, 
egoistik, faedah diri menarik dengan meletakkan diri mereka untuk memberi 
peluang kepada penderma untuk faedah mereka (Peloza & White, 2009). Sebagai 
contoh, sebuah organisasi memberikan hadiah atau kupon untuk penderma yang 
mengambil bahagian dalam badan amal itu. 

Kerajaan Malaysia telah menggariskan tindakan yang relevan dalam 
memantau kegiatan NPO terhadap kegiatan pengiklanan amal kerana badan amal 
itu beragam dan terdapat pelbagai jenis. NPO dikenakan peraturan dan undang-
undang tertentu. Di bawah Akta Pertubuhan 1966, tujuan tindakan mengenai 
pendaftaran pertubuhan telah diperuntukkan, dan di bawah Akta Syarikat 1965, 
mereka dikenakan untuk menjalankan semua fungsi syarikat yang diperbadankan. 
Sementara itu, Akta Pemegang Amanah (Pemerbadanan) 1952 mengurangkan 
aktiviti NPO yang tidak mengikut garis panduan atau piawaian dan tindakan lain 
yang berkaitan dalam mengawal dan mengawasi organisasi. 

Selain tindakan tersebut, terdapat garis panduan dari Advertising 
Standards Authority (ASA). Garis panduan ASA terdiri daripada amalan kod 
dalam pengiklanan amal. Garis panduan tersebut menyatakan bahawa iklan 
tersebut harus menjelaskan dengan jelas tujuan amal, bukan untuk melebih-
lebihkan fakta, tidak menggunakan tuntutan atau gambar yang tidak perlu yang 
dapat menimbulkan kesusahan dan menjauhkan sumbangan daripada 
pertandingan. Pengiklanan amal tidak boleh berlebihan, dieksploitasi, dan jujur 
dalam mempromosikan kempen atau acara. Keadaan sosio-ekonomi yang dinamik 
hari ini menjadikan pengiklanan amal sebagai kaedah yang paling berkesan dalam 
meningkatkan bantuan kewangan dan membantu organisasi bantuan dalam 
memenuhi tujuan mereka (Das, Kerkhof & Kuiper, 2008). 

Tidak dapat dinafikan kesan positif pengiklanan amal kepada masyarakat 
kerana ia membantu mempromosikan tindakan kebaikan dan mendorong 
masyarakat untuk melakukan tindakan yang betul. Namun, pesan persuasif yang 
disampaikan melalui strategi promosi yang tidak betul, dalam beberapa konteks, 
bertentangan dengan Syariah. Dari Grancea (2015), gambar dalam iklan amal 
menimbulkan masalah kepada penonton kerana gambar tersebut seimbang secara 
negatif. Ini menimbulkan rasa takut dan jijik yang membuat penonton 
menunjukkan reaksi buruk segera kerana tidak selesa dengan gambar iklan yang 
dipaparkan. Jenis gambar ini dikembangkan untuk menarik perhatian pembaca 
dengan membuat gambar yang menonjol. Namun, gambar yang menakutkan, dan 
iklan gambar yang tidak selesa juga dapat menyebabkan sikap tidak baik terhadap 
iklan tersebut. Selain itu, tuduhan maklumat yang kerap melalui penyataaan iklan 
juga dimasukkan dalam kempen sosial (Martinez, 2014). Iklan manipulatif, yang 
menghubungkan dengan tekanan emosi menimbulkan persoalan moral terhadap 
pengiklan yang mempersoalkan kerentanan mangsa muda dan sakit (Hastings et 
al., 2004). Perbuatan ini dikenakan atas masalah etika kerana mangsa terdedah 
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kepada gambar yang mengganggu grafik yang membahayakannya secara fizikal 
atau emosi. Garis panduan dalam iklan amal tidak menyeluruh kerana terdapat 
banyak isu dari pihak yang tidak bertanggungjawab. Maqasid Syariah 
memberikan panduan yang jelas untuk menyelesaikan masalah yang timbul 
berkaitan dengan iklan amal kerana mematuhi kehendak Tuhan. 
 
Maqasid Shariah 
 
Maqasid Shariah menandakan objektif, prinsip, tujuan, tujuan undang-undang 
Islam yang merangkumi setiap aspek kewujudan manusia (Muhammad Adil, 
2016). Ia memberikan garis panduan menyeluruh untuk merealisasikan keperluan, 
pelengkap dan hiasan (Ibrahim & Asmak, 2016). Objektif Maqasid Syariah 
muncul dengan penyataan dua sumber utama dalam Islam; Al-Quran dan Sunnah. 
Allah menggariskan dua sumber utama untuk dirujuk oleh umat Islam, dan 
Syariah adalah cara hidup dalam Islam yang berfungsi sebagai manifestasi 
pelaksanaan Maqasid Shariah (Azila et al., 2017). Beberapa ayat dalam Al-Quran 
menyebutkan ketentuan tertentu yang bertujuan untuk mencapai tujuan (Maqasid) 
yang dimaksudkan oleh Allah sebagai pengacara. Syariah muncul dalam Al-
Quran sebagai jalan dan jalan yang menjadi panduan hidup manusia. Allah 
menetapkan ayat-ayat Al-Quran sebagai berikut: 

Telah terbukti bahawa Allah tidak bertindak sia-sia, seperti yang 
disebutkan dalam Al-Quran: 

 
نَ  شَریعَةٍ  عَلىٰ  جَعَلنٰكَ  ثمَُّ  یَعلمَونَ  لا ذینَ الَّ  أھَواءَ  تتََّبِع وَلا فَاتَّبعِھا الأمَرِ  مِّ  

 
“Kemudian Kami jadikan kamu berada di atas suatu syariat (peraturan) dari 
urusan (agama) itu, maka ikutilah syariat itu dan janganlah kamu ikuti hawa nafsu 
orang-orang yang tidak mengetahui”.  

 
(Surah Al-Jathiyah: 18) 

 
Akar Syariah ع  ر ش  menyebut di dalam Al-Quran memberi makna hukum 

dan cara yang ditetapkan. Oleh itu, kata Syariah itu sendiri memiliki tujuan jalan, 
yang memimpin dalam kehidupan manusia yang sudah ditentukan oleh Allah 
dalam undang-undang, peraturan, dan peraturan bagi umat manusia. Ini adalah 
kod bersepadu sepenuhnya untuk umat manusia di masa sekarang dan akhirat. 
Menurut Al-Ghazali, objektif Syariah terdiri dari lima (5) prinsip seperti yang 
ditunjukkan dalam rajah 1.0: Prinsip Maqasid Shariah: 
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Rajah 1.1: Maqasid Shariah 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Perlindungan agama adalah prinsip Maqasid Syariah yang paling penting, 

dan merangkumi semua perkara yang diperlukan untuk mencapai kerohanian 
untuk mencegah perkara terhalang. Umat Islam harus mempercayai kehadiran 
Allah dengan hati dan perbuatan manusia (Azila et al., 2017). Tanggungjawab 
individu dalam melindungi agama dicapai melalui berbagai jenis ibadah wajib, 
termasuk menunaikan solat lima waktu, puasa di bulan Ramadhan, membayar 
zakat, dan menunaikan haji. Perlindungan agama merangkumi menjaga agama / 
kepercayaan dengan mematuhi prinsip-prinsip Islam dan melindunginya dari 
perkara yang tidak baik dimana sangat penting untuk membangun dan menjaga 
kerohanian yang baik (Shahida Abdullah, 2015). Sekiranya agama itu tidak 
dilindungi, ia boleh menyebabkan perbuatan jahat, berdosa, dan tidak bermoral. 
Oleh itu, Muslim harus memainkan peranan mereka untuk memelihara Islam 
dengan segala usaha mengikut kemampuan mereka, baik melalui penulisan, 
ucapan, atau tindakan fizikal. 

Hidup itu berharga dan berharga kerana Allah SWT memberikannya 
sebagai hadiah. Ia mesti dilindungi dalam semua keadaan. Dalam hal ini, tidak 
ada pengecualian antara manusia, dan mereka diwajibkan untuk melindungan 
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kehidupan antara manusia kerana perkara ini harus bagi menjamin nyawa mereka 
dan nyawa orang lain juga dilundingi. Perlindungan nyawa menjadikan manusia 
merangkul kebesaran Allah dalam ciptaan manusia. Perlindungan nyawa mesti 
dijamin, dipelihara, dan dihargai dengan mengelakkan perkara-perkara yang boleh 
membahayakannya kerana ia sangat berharga bagi setiap manusia. Penyediaan 
keperluan dalam melindungi kehidupan, seperti makanan dan tempat tinggal, 
harus dipenuhi (Abdulraheem & Farah, 2018). Orang-orang dapat terus hidup 
dengan keperluan asas hidup ini untuk menjauhkan mereka dari ancaman dan 
situasi bahaya, menjadikan mereka tetap hidup dalam Islam. Penting untuk 
diperhatikan bahawa memelihara hidup kita adalah penting tetapi menyelamatkan 
nyawa seseorang juga diharuskan dalam Islam tanpa menghiraukan apa pun. 

Perlindungan intelek merupakan perkara yang memberi jalan oleh manusia 
untuk memahami satu maklumat dan ilmu yang penting untuk masyarakat.  
Melalui ilmu, mereka dapat mampu berfikir dan kualiti intelektual mereka dan 
meningkatkan pemikiran mereka dengan menyumbangkan pemikiran untuk idea 
yang mampu memberi kelestarian kepada ekonomi (Achmad & Inten, 2018). 
Masyarakat dapat menjana idea bernas untuk pembangunan ekonomi di Malaysia. 
Untuk memastikan integriti dalam diri intelektual, mereka perlu melindungi akal 
atau 'aql dari aspek apa pun yang dapat mengurangkan potensi intelektual dan 
kemampuan mental mereka. Akal adalah anugerah yang luar biasa dari Allah 
kepada manusia untuk memanfaatkan mentaliti untuk menjadi waras dengan 
mengetahui hak dan kesalahan apa. 

Islam sangat mementingkan keturunan kerana  ia merupakan 
kelangsungan generasi dengan melahirkan generasi keturunan yang baik. 
Keturunan seseorang adalah elemen penting dalam kehidupan yang perlu 
dilindungi daripada sebarang tingkah laku tidak bermoral. Islam menekankan 
perlindungan keturunan untuk menjaga maruah seseorang. Orang perlu 
bertanggungjawab menjaga kehormatan mereka dengan mengamalkan etika dan 
nilai-nilai Islam dalam masyarakat dengan melarang eksploitasi, manipulasi, 
penyalahgunaan, dan sebarang tingkah laku jahat yang boleh menjatuhkan maruah 
seseorang (Azila et al. 2015). Oleh itu, setiap manusia berhak dihormati dan 
dimuliakan sebagai sesama manusia dan diberikan hak-hak tertentu. 

Terakhir, perlindungan harta menggariskan tingkah laku dan etika tertentu 
mengenai transaksi ekonomi dan urus niaga perniagaan dalam pengagihan 
kekayaan yang adil, tidak korup dan adil serta penggunaan sumber semula jadi 
dan persekitaran yang bijak (Azila et al., 2017). Kekayaan harus diedarkan ke 
semua peringkat orang untuk menyedari kesejahteraan manusia untuk mencapai 
kesejahteraan sosial. Menguruskan kekayaan merangkumi tindakan untuk 
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memperoleh, mengumpulkan dan mengagihkan kekayaan tersebut untuk faedah 
mereka yang penting bagi pembangunan masyarakat dan ekonomi. Manusia dapat 
mengedarkan kekayaan mereka dengan memberikan sadaqah dan wakaf untuk 
masyarakat sebagai perkara yang menjadi perhatian sebagai manusia. Dengan 
menolong orang lain, kita dapat mengurangkan beban dan kesukaran orang lain 
untuk menampung kehidupan mereka. 
 
METODOLOGI KAJIAN 
 
Kajian ini mengadopsi pendekatan kualitatif untuk meneroka pendapat pandangan 
dan pemahaman yang mendalam mengenai isi pelajaran. Penyelidikan ini 
mengumpulkan data dari beberapa perpustakaan sumber seperti perundangan 
Islam, artikel jurnal, laporan, undang-undang dan perpustakaan maya. Sementara 
itu, analisis data digunakan menggunakan analisis kandungan untuk menganalisis 
perbincangan mengenai para ilmuan dan pengamal. Hasil analisis data menarik 
kesimpulan kepada mencapai objektif kajian. Kelebihan kaedah ini berbanding 
cara biasa adalah bahawa ia adalah berdasarkan fiqh Islam untuk mendapatkan 
keputusan fiqh yang akan diadopsi dengan subjeknya perkara yang merupakan 
iklan Islam. Ini juga membantu memastikan bahawa iklan amal itu selari dengan 
Maqasid Syariah. Penemuan akan disimpulkan dengan menggariskan relevansi 
perbincangan untuk mencapai objektif kajian, iaitu untuk meneroka aplikasi 
Maqasid Syariah dalam iklan amal. 
 
Analisis Data & Perbincangan 
 
Pengiklanan amal memberikan daya tarik untuk meningkatkan kesedaran di 
kalangan masyarakat untuk melibatkan dalam aktiviti amal sama ada melalui 
pengumpulan dana atau usaha fizikal. Walau bagaimanapun, kebanyakan literatur 
sebelumnya yang berkaitan dengan pengiklanan amal kontemporari tidak 
berintegrasi dengan perspektif Islam. Terdapat unsur-unsur tertentu yang 
bertentangan dengan garis panduan Islam. Penyelidikan ini disandarkan dengan 
Maqasid Shariah untuk memastikan bahawa aktiviti periklanan dilindungi dari 
sebarang bahaya atau unsur negatif dalam transaksi yang dilaksanakan. Dengan 
mengikuti prinsip-prinsip syariah yang menekankan pada perlindungan agama, 
perlindungan nyawa, perlindungan intelek, perlindungan keturunan, dan 
perlindungan harta, ia dapat mengawal mana-mana organisasi yang berkaitan dari 
penyalahgunaan atau salah urus tujuan kebajikan yang mulia untuk disampaikan 
kepada masyarakat demi mencegah daripada melakukan tindakan yang tidak 
bermoral. Jadual 1.2 menunjukkan penerapan pengiklanan amal dalam Maqasid 
Shariah:  
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Jadual 1.2: Penerapan iklan amal dalam Maqasid Shariah 

No. 
Prinsip 

Maqasid 
Shariah 

Parameter 
Shariah Sumber Penerapan Iklan 

1.  Menjaga 
Agama Keimanan 

“Barangsiapa 
mencari agama 
selain agama 
Islam, maka 
sekali0kali 
tidaklah akan 
diterima (agama 
itu) daripadanya, 
dan dia di akhirat 
termasuk orang-
orang yang rugi 
 
Surah Ali 
‘Imran:85 

Iklan dengan 
memaparkan mesej 
dalam pelbagai cara 
untuk 
mempromosikan 
akidah Islam. 
Mereka 
mempromosikan 
kepada masyarakat 
mengenai kewajiban 
mereka membayar 
zakat untuk 
memelihara 
kepercayaan mereka. 

2.  Menjaga 
Nyawa Tanggungjawab 

Dan kami telah 
tetapkan terhadap 
mereka di 
dalamnya (At 
Taurat) 
bahwasanya jiwa 
(dibalas) dengan 
jiwa, mata dengan 
mata, hidung 
dengan hidung, 
telinga dengan 
telinga. Barang 
siapa yang 
melepaskan (hak 
kisas)nya, maka 
melepaskan hak itu 
menjadi penebus 
dosa baginya.   
Surah Al-
Ma’idah:45 

Organisasi amal 
bertanggungjawab 
untuk 
mempromosikan 
aktiviti amal untuk 
membantu mereka 
yang memerlukan 
dengan mengatur 
dana penggalangan 
dana. Bantuan 
tersebut berjaya 
memenuhi keperluan 
asas mereka, 
termasuk 
menyediakan tempat 
tinggal dan makanan 
untuk kelangsungan 
hidup dan 
kelangsungan hidup. 
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No. 
Prinsip 

Maqasid 
Shariah 

Parameter 
Shariah Sumber Penerapan Iklan 

3. Menjaga 
Akal Kejujuran 

”Wahai orang-
orang yang 
beriman, jadilah 
kamu orang yang 
benar-benar 
penegak keadilan. 
Maka janganlah 
kamu mengikuti 
hawa nafsu kerana 
ingin menyimpang 
dari kebenaran 
 
Surah An-Nisa 
(4:135) 

Pengiklanan amal 
harus menegakkan 
kebenaran dan tidak 
menyembunyikan 
maklumat dengan 
mendedahkan mesej 
dan maklumat 
kempen amal itu 
agar tidak 
menyesatkan dan 
menipu orang ramai. 
Perlindungan akal 
memerlukan orang 
mencari maklumat 
untuk menjadi lebih 
berpengetahuan 
mengenai kempen. 
 
 
 
 
 

4. Menjaga 
Keturunan Akhlak 

”Wahai orang-
orang yang 
beriman, jadilah 
kamu orang yang 
benar-benar peg 
 
Surah An-Nahl:90 

Mesej atau 
kandungan iklan 
amal perlu 
menghindari 
maksiat, seperti 
mengeksploitasi 
kanak-kanak, wanita, 
dan mempromosikan 
kempen. 
 
 
 
 

5. Menjaga 
Harta Pematuhan 

“Hai orang-orang 
yang beriman, 
sukakah kamu Aku 
tunjukkan suatu 
perniagaan yang 

Ditetapkan oleh 
panduan Al-Quran 
atau pemerintah 
sehubungan dengan 
pesan-pesan untuk 
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No. 
Prinsip 

Maqasid 
Shariah 

Parameter 
Shariah Sumber Penerapan Iklan 

dapat 
menyelamatkan 
kamu dari azab 
yang pedih?. 
Kamu beriman 
kepada Allah dan 
Rasul dan berjihad 
di jalan Allah 
dengan harta dan 
jiwamu”. 
 
Surah Saf:10-11 

mendorong orang 
ramai memberikan 
kekayaannya kepada 
orang miskin, anak 
yatim, atau orang 
yang memerlukan. 
 
 
 
 

 
Sumber: Penyelidik, 2022 

 
Berdasarkan jadual pertama dalam Jadual 1.2 di atas, Maqasid Shariah 

untuk pengiklanan amal adalah perlindungan agama. Untuk melindungi agama, 
iman adalah nilai penting yang perlu dilindungi seperti yang dinyatakan dalam 
Surah Ali 'Imran: 85. Al-Quran telah menunjukkan dalam surah Al Imran: 85 
bahawa orang yang beriman tunduk kepada Allah dalam badan dan hati dengan 
tidak menolak atau menentang apa yang diperintahkan oleh Allah dan 
mewajibkan umat Islam untuk mengikutinya. Oleh itu, penerapan iklan amal 
berdasarkan Maqasid Syariah adalah penting untuk mengingatkan umat Islam 
tentang kewajipan mereka untuk melakukan amal untuk menolong mereka yang 
memerlukan untuk memelihara iman mereka. Maqasid Shariah memainkan 
peranan penting dalam iklan amal dengan memastikan umat Islam melindungi 
agama mereka dari melakukan dosa atau menjadi murtad kerana mereka tidak 
menyedari kewajipan mereka. Iklan aktiviti amal yang betul harus bermaksud 
meningkatkan kesedaran dan kesedaran umat Islam untuk melakukan amal 
tersebut. Orang beriman menunjukkan kebenaran dan ketaatan mereka kepada 
Allah dalam memelihara agama mereka dengan melaksanakan kewajipan zakat 
(Thierry Kochuyt, 2009). 

Kemudian, perlindungan nyawa. Kehidupan perlu dilindungi dalam semua 
keadaan tanpa mengira latar belakang, gelaran, bangsa, atau perbezaan individu 
kerana setiap orang bertanggungjawab untuk menjaga kehidupan. Menurut 
Muhammad Adil (2016), melindungi kehidupan setiap orang sangat penting dan 
wajib dilakukan oleh setiap individu. Surah Maidah ayat 45 menetapkan bahawa 
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orang yang memerintah hidup untuk hidup mesti bertanggungjawab untuk 
bersikap baik antara satu sama lain dan mengelakkan kekejaman. Aplikasi 
Maqasid Shariah dalam iklan amal kepada benefisiari yang memerlukan bertujuan 
untuk meningkatkan niat orang ramai untuk menyumbangkan harta atau masa 
mereka kepada organisasi amal. Organisasi dapat menyebarkan sumber kepada 
mereka yang memerlukan untuk memenuhi keperluan atau barang daruriyyah 
mereka seperti tempat tinggal dan makanan, melindungi nyawa mereka dari 
bahaya kelaparan, atau keadaan berbahaya. Sebagai contoh, dengan pengagihan 
zakat yang adil, ia akan menikmati taraf hidup yang berkualiti dari segi 
pendidikan dan kesihatan yang lebih baik (Yuni & Muhammad, 2020). 
Bertanggungjawab adalah mustahak sebagai menunaikan tugas Muslim dan 
membangun ketahanan di tengah-tengah kesusahan yang memungkinkan 
kehidupan terus berjalan dengan teratur. 

Keturunan seseorang adalah salah satu elemen penting yang harus 
dipelihara kerana Maqasid Shariah sangat mementingkan maruah diri. 
Perlindungan maruah dapat dilaksanakan dengan melakukan akhlak yang baik 
dalam setiap tindakan atau perlakuannya. Pengamalan nilai-nilai dan etika Islam 
dengan menerapkan kebaikan dan melarang kejahatan harus dipupuk di kalangan 
masyarakat (Azila et al., 2017). Prinsip-prinsip umum menunjukkan bahawa 
akhlak dapat disebut sebagai Surah Maidah ayat 119. Allah mendorong hamba-
Nya untuk menunjukkan kebaikan dan perlakuan yang baik kepada orang lain 
yang dapat dilakukan melalui amal, dan melarang perbuatan memalukan, 
perbuatan jahat, dan pelanggaran. Platform pengiklanan perlu mengelakkan 
perbuatan terlarang ini dan mempromosikan barang amal kebajikan di kalangan 
masyarakat. Pengiklan perlu memperhatikan dengan tidak menggambarkan anak-
anak, fitnah, merendahkan orang lain, mengeksploitasi wanita, kejahilan terhadap 
moral dan tidak membezakan antara yang benar dan yang salah (Nurzahidah et 
al., 2019). Manakala Maqasid Shariah harus bertindak sebagai garis batas atau 
kerangka untuk iklan amal untuk tidak membesar-besarkan penyampaian pesan 
kepada orang ramai dan mengelakkan penyampaian kandungan yang tidak sesuai 
yang dapat menyebabkan masalah yang bertentangan dengan Islam. 

Selanjutnya, akal sangat penting untuk meningkatkan kemahiran berfikir 
orang, tetapi dapat berkembang secara eksponen berdasarkan keberkesanan 
pemantauan, pengawalan, dan pembelajaran bagi masyarakat. Seseorang harus 
jujur dalam menyampaikan maklumat untuk melindungi orang yang berakal 
sebagaimana yang dikehendaki oleh Maqasid Shariah. Sekiranya maklumat itu 
menyesatkan, kecerdasan seseorang mungkin menyimpang. Arahan dalam 
mengatakan kebenaran telah disebutkan dalam surah An-Nisa: 135, di mana Allah 
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SWT memerintahkan kita untuk mengatakan yang sebenarnya dan 
menyembunyikan pernyataan yang benar kerana Allah mengetahui apa yang 
dilakukan oleh hamba-hamba mereka. Ketika dunia berkembang pesat, tidak 
mudah untuk mendorong dan mempengaruhi orang untuk melakukan amal kerana 
mereka perlu melaburkan masa dan kekayaan mereka. Namun, ini bukan alasan 
yang sah bagi pengiklan untuk tidak bersikap jujur atau memberikan maklumat 
yang tidak tepat. Penyediaan maklumat yang tepat dan betul membolehkan orang 
ramai memutuskan dengan pasti bahawa pengiklan tidak memberikan maklumat 
atau maklumat yang mengelirukan. 

Terakhir, memperoleh kekayaan bagi beberapa orang adalah keperluan 
asas manusia kerana dengan harta itu, mereka dapat menukar atau 
memperdagangkan sesuatu yang berharga dalam hidup mereka. Islam tidak 
mengekang manusia untuk melabur dan memperoleh kekayaan. Walau 
bagaimanapun, Islam menganjurkan kita untuk berkongsi harta dengan orang lain 
sama ada harta atau harta tidak ketara melalui infaq untuk mendapatkan ganjaran 
sebenar dari Allah SWT (Mohd Faisal et al., 2018). Walau bagaimanapun, aktiviti 
amal perlu mempunyai garis panduan yang dinyatakan secara jelas dalam surah 
Saf: 10-11 mengenai pentingnya mematuhi parameter dan sistem Islam seperti 
yang digariskan dalam Islam. Pengiklanan amnya, dan iklan amal secara khusus 
mesti, oleh itu, mematuhi garis panduan pemerintah dan Islam untuk memelihara 
kepentingan orang lain (maslahah ammah) (Saiful Azhar, 2013). Iklan adalah 
kaedah yang berkesan untuk memastikan kekayaan dapat dikumpulkan dan 
diedarkan untuk kesejahteraan sosial untuk memenuhi keperluan orang terutama 
bagi orang yang memerlukan. Walau bagaimanapun, iklan amal perlu dipatuhi 
oleh syariah dengan tidak melakukan perkara yang bertentangan dengan peraturan 
Allah. 
 
KESIMPULAN 
 
Dari perbincangan di atas mengenai prinsip Maqasid Shariah, parameter Syariah, 
ayat-ayat quran dan penerapan Maqasid Shariah dalam iklan amal, diharapkan 
kegiatan dalam iklan amal yang mementingkan promosi akhlak mulia akan 
disatukan dengan parameter Maqasid Shariah. Parameter berfungsi untuk 
memandu pengiklan dalam kegiatan pengiklanan amal untuk memastikan bahawa 
melindungi orang dari sebarang kontroversi, salah urus atau penipuan yang dapat 
membawa dampak negatif kepada kehidupan mereka. Oleh itu, iklan amal harus 
memainkan peranan penting dalam menyampaikan mesej dan isi yang sesuai 
kepada masyarakat dalam meningkatkan kesedaran dan kesedaran mereka untuk 
menyumbang atau membantu masyarakat. Sementara itu, Maqasid Shariah 



 

 

E-Journal of Islamic Thought and Understanding 

Volume 2 (2022) 
 

 
D I S E M B E R  2 0 2 2     h t t p : / / e j i t u . u i t m . e d u . m y /  e - I S S N : 2 0 0 6 - 9 6 1 7  
 

Page 14 

memainkan peranan penting dalam memantau dan mengendalikan aktiviti iklan 
amal untuk melindungi semua keperluan asas (agama, kehidupan, keturunan, akal, 
kekayaan). 
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