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BAB I. 

PENDAHULUAN. 

1.1 PENGENALAN. 

Apabila kita memperkatakan mengenai lanskap bandar 

sering dibayangkan satu persekitaran yang indah dipenuhi 

dengan berbagai tanaman beranika warna dan rupa. 

Bayangan ini sebenarnya hanyalah sebahagian sahaja 

kerana lanskap da lam pengertiannya yang menyeluruh 

merangkumi keseluruhan persekitaran dan apa yang 

terkandung di dalam. (A Theory Of Good Gity From : The 

MIT Press : 1981 Kevin Lynch ). Dalam ertikata lain, 

landskap di satu-satu kawasan _itu mengandungin segala 

elemen-elemen buatan manusia atau semulajadi. Ini 

termasuklah berbagai struktur yang di bina, taman-taman, 

tumbuh-tumbuhan, ladang, gunung dan jalan-jalanraya yang 

menghubungin setiap ceruk rantau. Keadaan bagaimana 

setiap elemen tersebut berinteraksi menentukan 

ciri-ciri dan kualiti landskap di kawasan tersebut. 

Di bandaraya Kuala Lumpur umpamanya, usaha-usaha 

melandskap kawasannya telah lama dijalankan dan 

diperhebatkan dari masa ke semasa. Begitu juga 

keadaannya di bandar Kota Bharu dan di beberapa buah 

bandar utama di negara ini dan kawasan-kawasan tumpuan 

pelancongan di mana usaha ke arah mewujudkan a lam 


