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SINOPSIS

Tesis ini merupakan satu penyelidikan serta kajian tentang "Ee }Mana
Aralmya Peranan Paparan Iklan (Billboard) Sebagai ledia Komunikasi Di Se-

kitar Bandaraya Kuala Lumpur.

Sebagaimana yang diketahui, penggunaan paparan iklan (billboard) ada-
lah wntuk memaparkan, memberitahu dan memajukan sesuatu barang, idea dan
perkhidmatan kepada khayalak ramai dengan tujuan wnmtuk mendapat sokongan

dan sambutan daripada para pengguna.

Oleh kérana semenjak kebelakangan ini, perkembangan dan peitumbuhan-
nya begitu mendadak sekali, maka ianya telah menjadi satu fenomena yang
begitu meruncing sekali terutamanya disekitar bandaraya Xuala Lumpur. Per-
tambahan bilangan dan kecanggihan teknologi yang ada telah menjadikan ke-
wujudan paparan iklan (billboard) ini menggugat keselamatan pengguna ser-
ta mencacatkan pemandangan semulajadi yang menarik di sekitar bandaraya.
Ini termasuklah kewujudan paparan iklan yang berbagai saiz, Jjenis, bentuk
dan lokasi yang tidak menentu boleh mencacatizan pemandangan terutamanya

dikalangan pelancong-pelancong asing yang datang ke negara kita.

Perlumbaan dan persaingan yang wujud dikalangan syarikat-syarikat
pengiklanan wntuk menaja atau membina paparan iklan juga menyebabkan feno-
mena perkembangan kewujulan paparan iklan yang banyak dan tidak selaras.
Kesannya membuatkan sesuatu lokasi itu kelihatan tidak terurus dan ber-

serabut dengan pelbagai bentuk dan Jjenis serta visual paparan iklan.,

Paparan iklan berfungsi sebagai cabang media komunikasi kepada mas-

yarakat melalui setiap apa jua masej yang dipaparkan. Antarannya ialah
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* PENDAHULUAN

Setiap hari kita terdedah kepada iklan=iklan samada melalui akhbar,
majalah, radio, paparan iklan mahupun televisyen. Memandangkan sepanjang
hayatnya seseorang itu terdedah kepada iklan, maka ia akan mengetzhui pro-—
ses sosialisasi terhadap iklan itu, pembelajaran mengenai kebiasaan, keper-—

cayaan dan tingkahlaku masyarakatnya.

Paparan iklan ('billboard') merupakan salah satu daripada prases pen—
yebaran maklumat yang memaparkan, menaja serta menggalakkan pembelian atau
Penerimaan sesuatu barang, idea atau perkhidmatan atas tajaan sesudtu per—-

tubuhan. Tanya menjadi satu alat komunikasi yang penting kepada pengguna.

Perkembengan teknologi yang canggih di negara yang membangunfini, tel-
ah menambahkan lagi bilangan penjenisan paparan iklan, bentuk, serta teknik-

teknik yang digunakan di dalam penghasilan beraneka !'visual' untuk tatapan

pengguna.

Paparan iklan telah digunakan dengan meluasnya di sekitar bandaraya
Kuala Lumpur sebagai media komunikasi antara pengeluar dengan pengguna .
Ini adalzh kerana media seumpama ini ringkas ,jelas, boleh beroperasi 24

Jam serta mempunyai kesan yang effektif,

Penggunaan elemen-elemen di dezlam memaparkan 'visual', teknik, saiz,
bentuk dan lokasi yang bersesuaian untuk pemasangan- sesuatu paparan iklan
itu sangat penting kerana sedikit sebsnysk akan memberi implikasi yang men=-

dalam - pada setiap pemerhati.

.. ...Adakah papatan iklan ('billboard') yang berperanan sebagai media kom-
unikasi di. sekitar bandraya Kuala Lumpur ini berjaya mencapai matlamatnya
atau peranan §Eb§53£5§é ?: Apakah kesan pro dan kontra wujud disebalik per—

kembangan berbagai jenis dan bilangan paparan iklan yang berkembang bagaikan



