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Pendahbluah

Meyedari akan kepentingan pakaian dalam terhadap wanita,
telah menimbulkan minat saya untuk memilih topik ini se-
bagai bahan kajian., Hasil dari soal selidik yang dijalan-
kan di sekitar Kuala Lumpur, Alor Setar dan sekitar Kulim
serta Pafit‘Buntar, Perak didapati'banyak perkara yang
belum diketahui olseh wanita, walaupuon pakaian dalam sering

digunakan.

Tujuan saya memilih dua kawasan yang ber-
beza ini adalah untuk melihat sejauhmana samhutan dan
kesedaran:masyarakat kota dan luar bandar terhadap pakaian

dalam,

Tesis saya ini ldbih menskankan kepada
pakaian déiam, khususnya coli, Coli merupakan pakaian
dalam yang terpenting kerana apabila disebut pakaian dalam,

wanita ters terbayang akan coli atau baju dalam ini.

 Untuk fujuan tersebut pada 21 hingga 30 hari
bulan.Novémber 1958 yang lalu, saya telah ke 'Bogy Fashion
(m) Sdn._éhd.‘Untuk menimba sedikit‘pengefahuan'dan pengalaman
dalam'bidahg yang berkaitan. Semogé dengan terhasilnya tesis

ini,'akan_memberi'Faedah.dan panduan kepada kaum -wanita,-

Penghargaan

Saya ingin merﬁkamkan Jutaan térima kasih kepada Cik Zurina
Ariffin, Pﬁan Sharifah dan Encik Aziz, iaitu pegawai-pegauwai
yang bertugas di 'Body Fashion (M) Sdn. Bhd. Kulim Kedah
kerana memberiykerjasama dalam menjayakan tesis ini,

Tidak ketinggalan juga kepada keluarga, pensyarah, rakan-rakan
dan pgngunjung-penghnjung pusat membeli-belah di sekitar

Kuala Lumpur, Alor Setar dan Kulim yang telah memberikan

kerjasama dalam penyelidilikan imd,

job



BAB SATU

Sejarah Triumph

Dewasa ini terdapat lebih dari sepuluh buah syarikay yang
membuat. pakaian dalam wanita yang mempunyai berbagai jenama
seperti Triumph, Wacaol, Maidenfofm, Panfit, Caelygirl,

lilian dan sebagainya.

o Triumph menjadi pilihan wanita kerana potongan
Nya yang sesuai dengan wanita Asia. Mungkin juga disebabkam T
Triumph telah lama bertapak di pasaran dan telah memahami

citarasa dan kehgndak wanita.

Dilihat dari segi sejarah Triumph bermula de
dengan tertubuhnya Syarikar PerkonQSLan Spiesshofer dan Broun
Ogh. oleh Gottfried Splesshofer ‘dan Michael Broun di Heubach

wuerttemberg, German Barat, iaitu dalam tahun 1886,

Syarikat ini bermula dengan seramai seratu lima
puluh orang dan sembilan'pulqh buah mesin. Jenama Triumph
didaftarkan dalam tahun 1892, Apabila Johann Gottfried meninggal
dunla, ia dlgantlkan oleh anaknya Fritz Splesshofer. Bada

ketika ltU terdapat dua rlbu ‘empat’ ratus pekerja.

Pada tahun 1924 permlntaan kepada pakalan dalam
sepertl koset tidak bsgltu menggalakkan. Ini telah menlnbulkan
1dea kepada sya rlkat ini untuk mempelbagalkan pengeluarannya.
Syarikat ini mola membuka kilang-kilang menenun. benang untué

membuat tuala dan jubah mandi. -

Pada tahun 1926 syarikat ini mula bertapak dl-
negara asing iaitu di Zurzach, Switzerland, dan pada tahun

1938, Dr, Herbart Broun, anak kepada Michael menjadi pengurus

dan berusaha dsngan gigih untuk memajukan lagi syarikat ini.

Dr, Herbert bercita-cita ingin terus maju dan



berusaha menjadikan syarikat ini sebagai pengeluar»koset yang
utama di Eropah. Seterusnya dalam tahun 1953 bertanggungjawab

menukarkan syarikat ini kepada ! Triumph International !

dan mula memhbuka cawangan-cawsngan di seluruh pelusuk dunia
seperti di-Belgium, Great Britaih,.Sweden, Itali, Findland,

ﬁarancis, Denmark, Norway dan Netherland,

Sementara dalam tahun-tahun snam puluban pula
Triumph International bertapak pula di Hong Kong 1960, |
Pbrtugal 1961, Labanon, Spanyol 1963, Singapura dan Malaysia
pad= tahun 1968%

Pada tahun 1961 Trlumph International mem—
punyal sgramail empat belas rlbu orang-pekerja dan telah men-
jadi sebuah syarikat yang bag}tu matang dan berpenaalaman
dalam bidang rekaan dan teknik pembuatan; Perkembangan dari
segi tekstil teruﬁémanya penciptaén jenis kain yang boleh

memeri jluga membantu syarikat ini untuk terus berkembang maju.

Dimana délam'tahun 1962 syarikat.ini mula
memperkenalkan pakaian mandi pula Sementara dalam tahun 1966,
Trlumph memp:: :rbesarkan lagi pengeluarannya kepada bahagian
pakalan dalam pula, Pada masa 1n1 Gunther Spiesshofer menjadi
pengar;hvdl perlngkat‘antarabangsa dan bertanggungjawab mem-

perkenalkan Triumph ke negara Jepun. .

Triumph International terus berkembﬂng‘maju
dan mempunyai peerja seramail sembilan belas ribu orang dan
keun*ungan tahunan meningkat kepada lima ratus lima puluh
juta dollar. Dalam tahun 1969, nnak cyarikat Trimph Inter-
national yann terrapat di Argentina, Australia dan Cape Touwn
. Affika Selatan tglah berada dalam keadaan yang stabil,

Begitu juga di Malaysia dan Singapura.



