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Penghar gaan

Alhamdulillah, syukur kepada Allah sw.t dengan berkat dan
rahmatnya siaplah kini tesis saya yang bertguk " Pengaruh lklan
Kepada Remgja Kota (Kagjian Kes: Remaja Kampung Baru, Kuala

Lumpur ".

Setinggi-tinggi  penghargaan dan jutaan terima kasih diucapkan
kepada sesiapa sahgja yang terlibat dalam memberikan kerjasama di

dalam menjayakan penyiapan tesis ini.

Ucapan terima kasih ini khusus ditujukan kepada para remaja di
Kampung Baru, Kuala Lumpur, di atas kesudian dan kerjasama
mereka di dalam menangani setiap persoalan yang digjukan berkait

rapat dengan tgjuk tesis ini.

Penghargaan yang tidak terhingga ini ditujukan istimewa kepada
pensyarah yang menjadi penasihat saya, Ketua Kursus dan pensyarah-
pensyarah yang turut memberikan jasa baik mereka sehingga

terhasillan tesis ini. Tidak lupa juga terima kash

©



Snopsis

Tujuan utama kagian kes seperti tguk tesis ini adalah untuk
membuktikan bahawa iklan mampu mempengaruhi masyarakat
umum, Khususnya para remga Ini termasuklah unsur-unsur baik
mahupun sebaliknya bergantung kepada sesuatu mesg yang ingin

disampaikan melalui iklan mereka

Kgian kes saya telah dispesefikkan disekitar kawasan Kampung
Baru, Kuala Lumpur. Remgja Kampung Baru diambil sebagai kgian
kes kerana kedudukan Kampung Baru sendiri yang begitu strategik

ditengah-tengah kesibukan kota metropolitan Kuala Lumpur.

Kampung Baru mempunya bilangan penduduk serama 20,277
mengikut kiraan Permulaan Banci Perangkaan Malaysia. Kesemua
penduduknya adalah dari golongan bumiputera. Namun begitu 30%

dari penduduknya iaitu 6754 orang adalah remga

Kaedah yang saya gunakan adalah melalui pelbaga metodologi iaitu

kaedah hipotesis, kgian, Interpretasi, perbandingan dan biografi.
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Mfethodolog

Menyentuh kaedah atau cara (methodologi) penyiapan tesis ini
dibawah tguk " Pengaruh Bdan Kepada Remaja Kota (Kajian Kes:
Remga di Kampung Bam, Kuala Lumpur", penekanan utama lebih
bertumpu kepada bahan-bahan rujukan samada diperolehi di

perpustakaan, keratan-keratan akhbar, mgjalah dan sebagainya

Saya lebih mengutamakan kaedah pertamaini di dalam mengumpul
seberapa banyak bahan kagian sebelum mengorak langkah yang
seterusnya iaitu dengan mengadakan ses temuramah dengan Remaga

Kampung Baru sendiri.

Sebarang perangkaan sebenar mengenai kedudukan dan sod
kependudukan secara tepat perlulah diperolehi terlebih dahulu di
Bahagian Perangkaan dan Dewan Orangramai Kampung Baru. Disini
barulah kita ketahui andaian atau perangkaan sebenar golongan tua,

dewasa, remga dan kanak-kanak di sekitar kawasan strategik ini.
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