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PENGHARGAAN

Syukur kehadrat ilahi yang maha pemurah
di atas limpah kurnianva sehingga ini

membolenkan saya menyiapkan penulisan tesis

ini.

Kepada kedua ibubapa dan keluarga,
ucapan berbanyak terima kasih’® . di atas
pengorbanan, mendorong dan tunjuk ajar

di dalam bidang yang saya ceburi ini.

Terima kasih kepada pensyarah—p§nsyarah
di Jabatan Grafik terutama En Raja Za%abuddin
b. Raja VYaakub dan En Ruslan Rahim selaku
penasihat saya. Terima ' kasih sekali lagi
‘di  atas bimbingan dan tunjuk ajar di dalam

penulisan tesis ini.

Kepada rakan seperjuangan, diucapkan
selamat maju jayva dan terima kasih di atas
dorongan vang anda berikan juga kepada orang
persorangan dan-pihak-pihak yang terlibat.

1. Cik Jamaliah Ariffin (uchu)

2. Cik Norliza bt. Zakaria.

3. Nor Ehsan b. Norahim.



SINOPSIS

Tesis inmid merupaikan satu penyelilidikan
serta kajian tentang poster iklan”
keberkesanannya terhadap masyvarakat.

Kajian Kes: pusat membeli belan di sekitar

Kuala Lumpur.

Dari apa vang diketaihul. poster adalahn
suatu media vang memaparkan berita-berita dan
mak lumat-maklumat serta memberitahu perkara-
perkara baru. Misalnya dalam
memnperkenalkan produk dan periknidmatan kepada
khalavak ramai. D1 mana ia bertuiuan  untuk

mendacat perhatian para pengguna.

FPoster Jduga dapat dikategorikan dalam
pelbagal Jenis idaitu poster iklan. filem,
muz i, kKesihatan, kempen dan banvaik lagi.
Di sini, semua poster itu ditudjukan kepada.
orang vang sama tetapi mengikut citarasm atau
kesesualian masvarakat ternadap poster

tersebut.
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PENDAHULUAN

Dewasa ini kita menyaksikannya di
televisyen, mendengarnya di radio dan
menatapinya setiap hari dan ketika di dalam
bahan bacaan. Begitulah besarnya ruane
lingkup “periklanan” sebagal media komunikasi

yang paling berkesan.

Tujuan pemilihan tajuk ini dibuat
adalah untuk mengetahui sejauh manakah
keberkesanan iklan—iklan praran vyang

ditampal atau diletakkan itu mendapat per-—
hatian di kalangan pengguna. Kajian terper-—
inci dapat dilihat terhadap poster-poster
‘iklan yang terdapat di pusat-pusat membeli-

belah di sekitar Kuala Lumpur.

Iklan masa kini menghampiri masyarakat
dari segenap sudut sehinggakan tiada ruang
lagi untuk masyarakat lari daripadanya.
Selagi masyarakat berdampingan dengan media
massa selagi itulah iklan akan terus
memainkan peranannya.
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