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PENGHARGAAN 

Syukur kehadrat ilahi yang maha pemurah 

di atas limpah kurnianya sehingga ini 

membolehkan saya menyiapkan penuli�an tesis 

ini. 

Kepada kedua ibubapa den keluarga, 

ucapan berbanyak terima kasih' . di 

pengorbanan, mendorong dan tunJuk 

di dalam bidang yang saya cebufi ini. 

atas 

ajar 

Terima kasih kepada. pensyarah-,p
1

nsyarah
1 

di Jabatan Grafik terutama En.Raja zaJabuddin 

b. Raja Yaakub dan En Ruslan. •• Rahim selaku

penasihat saya. Terima • kasih sekali lagi 

'di atas bimbingan dan tunJuk �Jar di dalam 

penulisan tesi• ini. 

Kepada rakan seperJuangan, diucapkan 

selamat maJu Jaya dan terima kasih di a�as 

dorongan yang anda berikan Jbga kepada orang 

persor�ngan dan-Pihak-pihak yang terlibat . 

. 1. Cik Jamaliah Ariffin (uchu) 

2. Cik Norliza bt. Zakaria.

3. Nor Ehsan b. Norahim.



SINOFSIS 

serta 

ini mer·upai<an 

k.a.i ian tentang 

kebet�kesanannYa 

satu penYelidikan 

poster iklan' 

rnasyarakat. 

Ka.iian Kes: pusat membeli belah di sekitar 

Kuala Lumpur. 

Dari aPa yang diketahui, Poster adalah 

suatu media yang memacarkan berita-berita dan 

maklurnc:1t-maklumat serta membet�i t:ahu peri<ara-

baru. i•lisalnYa dalam 

memoerkenalkan Prociuk dan cerkhidmatan kecada 

Di mana ia bertujuan untuk 

mendapat cerhatian para cengguna. 

Poster juga dapat dikategorikan dalam 

pelbagai jeni.s. L':litu poster iklan, 

�::esihatan, kemcen dan banyak 

filem, 

lagi. 

Di sini, semua poster itu ditujukan keoada. 

orang yang sama tetaci mengikut citarasa atau 

kesesuaian masyarakat terhadaP poster 

tersebut. 
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PENDAHULUAN 

Dewasa ini kita menyaksikannya di 

televisyen, mendengarnya di radio dan 

menatapinya setiap hari dan ketika .. di dalam 

bahan bacaan. Begitu�ah besarnya ruang 

lingkup "periklanan"sebagai media komunikasi 

yang paling berkesan. 

TuJuan pemilihan tajuk ini dibuat 

adalah untuk mengetahui sejauh manakah 

keberkesanan iklan-iklan pjaparan yang

ditampal atau diletakkan itu 
I 

/mendapat per-

hatian di kalangan pengguna. KaJian terper-

inci dapat d�lihat terhadap poster-poster 

'iklan yang terdabat di pusat-pusa€ membeli� 

belah di sekitar Kuala"Lumpur. 

Iklan masa kini menghampiri masyarakat 

dari segenap sudut sehinggakan tiada ruang 

lagi untuk ma�yarakat lari daripadanya. 

Selagi masyarakat berdampinga� dengan media 

massa selagi itulah iklan 

memainkan peranannya. 
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akan terus 




