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ABSTRAK 

Kajian ini adalah mengkaji Filem iklan Asing di RTM pada 

Januari 2005 hingga Jun 2006. Kajian Kesan Pada Industri 

Filem Tempatan. Kajian ini menentukan kesan kepada 

iklan asing yang memasuki pasaran tempatan, jenis iklan 

asing yang memasuki pasaran tempatan, penerbit filem 

yang menerima Sijil Akuan Filem Iklan Buatan Malaysia 

(MIM) 2004/ 2005, Pengeluaran Sijil Akuan Filem Iklan 

Buatan Malaysia (MIM) 2004/ 2005 dan Penglibatan 

Pekerja Filem Asing dalam Penerbitan Filem Tempatan 

Mengikut Jenis Filem bagi tahun 2004/ 2005. Filem iklan 

antarabangsa juga haruslah mendapatkan perakuan 

daripada FINAS bahawa iklan itu adalah dibuat di 

Malaysia. Ini bermakna sesebuah iklan yang dikeluarkan 

untuk disiarkan dikehendaki mempunyai sijil MIM. 
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