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EKONOMI BIRU DAN
PERANAN KOMUNIKASI
MASSA DI MALAYSIA

Fakrulnizam Jafri

Ekonomi biru merupakan satu konsep pembangunan ekonomi
yang berasaskan pemanfaatan sumber maritim secara mampan,
merangkumisektor perikanan, pelancongan pesisir, tenaga boleh
diperbaharui dari laut, bioteknologi marin, serta pemeliharaan
ekosistem laut. Sebagai sebuah negara maritim dengan garis
pantai sepanjang melebihi 4,000 kilometer dan kedudukan
strategik di laluan perdagangan antarabangsa, Malaysia
mempunyai potensi besar untuk membangunkan ekonomi biru
sebagaipemacu pertumbuhan nasional.

Ekonomibiru bukan sahaja berfungsisebagaipenyumbang utama
kepada Keluaran Dalam Negara Kasar (KDNK), malah ia juga
berkait rapat dengan Matlamat Pembangunan Mampan (SDG 14:
Kehidupan di Bawah Air) yang menekankan kepentingan
keseimbangan antara pembangunan ekonomidengan kelestarian
alam sekitar. Dengan pengurusan yang berhemah, sumber lautan
dapat dimanfaatkan secara optimum tanpa mengorbankan
biodiversitimarin yang menjadiaset penting negara.

Sektor-sektor seperti perikanan lestari, pelancongan pantai
berkualiti, tenaga gelombang dan angin luar pesisir, serta
penyelidikan bioteknologi marin berupaya membuka peluang
pekerjaan baharu, meningkatkan taraf hidup masyarakat pesisir,
dan memperkukuh kedudukan Malaysia dalam ekonomiserantau.
Justeru, pembangunan ekonomibiru merupakan strategipenting
dalam memastikan pertumbuhan inklusif yang seimbang antara
keuntungan ekonomi, kesejahteraan sosial, dan pemuliharaan
alam sekitar.
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Dalam konteks nasional, komunikasi massa berperanan penting dalam memastikan
masyarakat memahami dan menyokong inisiatif ekonomi biru. Media arus perdana
sepertitelevisyen, radio, dan akhbar berfungsi menyebarkan maklumat mengenaiisu
pencemaran laut, kepentingan pemuliharaan marin, serta peluang ekonomi dalam
sektor pelancongan lestari. Selain itu, media sosial semakin berpengaruh dalam
membentuk kesedaran awam melalui kempen digital, video pendek, serta hashtag
yang mempromosikan kelestarian lautan.

Kajian menunjukkan komuniti pesisir di Malaysia masih bergantung kepada media
tradisional untuk mendapatkan maklumat berkaitan aktiviti ekonomi dan kelestarian.
Walau bagaimanapun, penggabungan media digital memperluas capaian maklumat
kepada masyarakat lebih luas, sekali gus menyokong komunikasi dua hala yang lebih
interaktif.

Kesimpulannya, keberhasilan ekonomi biru di Malaysia bergantung kepada
komunikasi massa yang berkesan. Media bukan sahaja berfungsisebagaipenyampai
maklumat, tetapijuga sebagaiagen perubahan sosial dan advokasi dasar yang dapat
membentuk naratif nasional mengenai pentingnya lautan untuk kesejahteraan
ekonomiserta kelestarian generasimasa depan.
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