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Usahawan adalah orang yang mempunyai cri-
ciri mencari maklumat dan menjadi proaktif 
dan untuk itu, industry halal membuka ruang 
untuk para usahawan mengembangkan sayap 
perniagaan mereka kerana makanan halal 
menyediakan pasaran yang luas untuk para 
usahawan mencuba Nasib. Malaysia telah 
pun dikenali sebagai antara pengeluar utama 
makakan halal dan menjadi Negara yang 
telah menubuhkan indicator makanan halal 
seperi logo halal JAKIM (Jabatan Kemajian 
islam Malaysia). Dilaporkan bahawa pasaran 
global untuk makanan dan gaya hidup halal 
mencecah USD3.7 trillion pada tahun 2019. Ini 
menunjukkan bagawa porensi pasaran untuk 
sektor makanan halal di peringkat antarabangsa. 
Di Malaysia, nilai industry makanan halal 
mencecah RM37.7 billion yang boleh dikatakan 
merupakan perkembangan yang pesat dalam 
industri makanan halal. Industri makakan telah 
memberikan lebih perhatian kepada keperluan 
halal bukan sahaja demi memenuhi tuntutan 
agama untuk yang beragama Islam mencari 
makanan yang halal  tetapi juga memperluaskan 
potensi pasaran halal kepada pengguna bukan 
beragama Islam.

Permintaan terhadap makanan halal di pasaran 
antarabangsa meningkat kerana tiga faktor 
penting iaitu pertama, pertumbuhan populasi 
Muslim, peningkatan kuasa membeli di kalangan 
pengguna Muslim dan kesedaran terhadap 
kehendak Islam mengenai yang halal dan yang 
haram. Di Malaysia, keperluan kepada makanan 
halal dimulakan oleh JAKIM dan dibangunkan 
menjadi sebuah industri oleh HDC (Halal 
Development Centre). Menurut statistic yang 
disediakan oleh mereka, dagangan makanan 
halal meliputi 60.0 peratus daripada keseluruhan 
dagangan global produk-produk halal.

Walau bagaimanapun, kepatuhan kepada 
amalan halal telah diberi perhatian yang 
banyak kepada makanan halal berbanding 

produk-produk lain. Muslim lebih sensitive 
kepada isu makanan halal daripada produk dan 
perkhidmatan lain.

 Kenyataannya, makanan halal terutama 
daging yang halal telah diberi perhatian bukan 
setakat di Malaysia tetapi di seluruh dunia. Untuk 
keseluruhan produk halal, penerimaan umum 
terhadap makanan halal di kalangan pengguna 
global adalah kesan daripada kepatuhan 
kepada agama dan ciri-ciri khusus makanan 
yang mendapat persijilan halal iaitu bersih syariah, 
bersih zat dan selamat untuk dimakan. Daripada 
perspesktif global, Malaysia telah dianggap 
sebagai pemain utama dalam pasaran makanan 
halal. Haram adalah konsep yang berlawanan 
dengan halal iaitu tidak dibenarkan dalam 
syariat Islam. Komitmen Kerajaan Malaysia dalam 
membangunkan industri halal adalah sangat 
mengagumkan menurut persepsi negara Muslim 
yang lain.

Tambahan pula, Malaysia menjadi contoh 
dalam mempromosikan makanan halal dengan 
menggabungkan faktor agama dan faktor 
saintifik seperti kebersihan, keselamatan dan 
Kesihatan. Johan Fisher (2008) telah menekankan 
perkara ini dalam laporan EMBO (European 
Molecular Biology Organization (EMBO) 
dengan menyatakan bahawa Malaysia telah 
mempromosikan halal sebagai jambatan antara 
tuntutan agama dan pendekatan piawaian 
saintifik dan sebagai contoh padanan antara 
Islam kontemporari, perniagaan dan pengguna 
Muslim.

Sungguhpun begitu, permintaan daripada 
peringkat nasional mahupun global terhadap 
makanan halal oleh pengguna Muslim 
menjadikan ia satu bentuk perdagangan yang 
bersifat komersial. Peraturan asas mengenai 
makanan halal perlu diperhatikan dan perlu 
memtahui peraturan Islam dalam soal halal dan 
haram. Secara teknikal, makanan halal perlu 
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disediakan dan diproses seta dibuat secara 
hygenik untuk keselamatan pengguna. Ini 
termasuk proses penyembelihan, penuimpanan, 
pameran dan penyediaan bahan makanaan itu 
sendiri. Apatah lagi dalam al-Quran, beberapa 
penekanan diberikan kepada unsur Tayyib atau 
makakan berkualiti (yang halal lagi baik). 

Sebagai kesimpulan, mencari makanan halal 
adalah menjadi kewajipan setiap Muslim dan 
moga Malaysia terus maju dalam industri 
makakan halal di peingkat global dan mampu 
membangunkan sebuah ekonomi yang pesat 
melalui pelbagai aktiviti perniagaan usahawan 
Muslim yang boleh membanggakan umat Islam 
di seluruh dunia.
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