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Usahawan merupakan antara tonggak penting untuk ekonomi
negara. Bagi memastikan dapat berfungsi dengan sepenuhnya
adalah penting bagi usahawan mempelajari sedikit perkara
asas mengenai keusahawanan, antaranya termasuklah bidang
ekonomi dan persekitaran. Persekitaran usahawan banyak
dibentuk oleh pelbagai faktor sama ada faktor dalaman atau
faktor luaran. Sebelum dikupas lebih lanjut, mari kita memahami
apakah persekitaran makro dan mikro untuk usahawan?

Persekitaran makro merujuk kepada polisi peringkat
kebangsaan, budaya, undang-undang dan ekonomi manakala
persekitaran mikro pula merujuk kepada peringkat wilayah,
perkhidmatan sokongan, initiative dan organisasi dan ini
termasuk industri (Pitelis, 2005). Industri boleh dikelaskan
sebagai imej (Barret, 1998) dan dalam sesetengah bidang
pekerjaan tertentu memberi penekanan lebih kepada tenaga
kerja lelaki berbanding perempuan dan menjadikan sukar untuk
perempuan menceburi sebahagian daripada bidang perniagaan
(Blau et al, 2002). 

Walau bagaimanapun, kita melihat di luar pasaran dan
pertimbangan industri di mana peranan wanita semakin
diperakui dan menjadi sesuatu yang penting dalam
pembentukan ekonomi negara. Peranan persekitaran makro dan
mikro juga penting dalam pembentukan usahawan terutama
apabila usahawan memahami faktor faktor galakan kepada
perniagaan mereka daripada aspek luaran mahupun dalaman
organisasi.

Aspek meluas mengenai pertimbangan makro adakalanya
memberi limitasi kepada usahawan wanita kerana struktur makro
yang meletakkan peranan jantina dan tanggungjawab dalam
masyarakat di mana wanita dilihat lebih berperanan dalam
mendidik anak dalam institusi keluarga dan bukan dalam urusan
mencari nafkah apalagi dalam pembangunan negara (Kantor,
2002). Persekitaran makro ini memberi kesan kepada interaksi
jantina yang akhirnya turut memberi kesan dalam konteks
membuat keputusan secara meluas.

Seperti yang ditekankan oleh Peng dan Heath (1996), rangka
institusi menggambarkan apa yang dilihat sebagai pilihan yang
diterima oleh anggota masyarakat dan apakah tingkah laku dan
kebiasaan yang ditekankan ke atas individu dan organisasi
dalam masyarakat tertentu. Carter et al (2007) menggambarkan
bagaimana kesan jantina ke atas keputusan bank berhubung
aspek pinjaman di mana sebahagian wanita menyuarakan
ketidakpuasan hati mereka tentang bagaimana pihak bank
melayani mereka sebagai pelanggan berbanding dengan orang
lelaki. Barangkali hal seperti ini boleh dielakkan apabila pihak
bank tidak bersikap telus dari aspek jantina. 

Sosial, budaya dan peraturan institusi juga perlu memberi
peluang dan pilihan yang strategik kepada usahawan terutama
usahawan wanita memandangkan populasi mereka yang
semakin tinggi di seluruh dunia dan juga populasi mereka
sebagai pengguna turut menunjukkan peningkatan. Dalam
industri modal teroka, hanya ada sebilangan kecil wanita sahaja
yang menceburi dan mempunyai kawalan ke atas modal ekuiti
(Brush et al, 2006). Isu sekarang adalah kita perlu mempunyai
bilangan pemain wanita yang kritikal dalam industri yang
didominaso oleh lelaki dalam usaha menambah bilangan
usahawan wanita dan memperkaya khazanah ekonomi negara.
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Persekitaran ekonomi mikro pula lebih tertumpu kepada struktur
institusi antara masyarakat makro dan peringkat ekonomi mikro.
Institusi mikro termasuklah jaringan pekerjaan dan sekutu
perniagaan dan sewaktu dengannya. Ada terdapat peningkatan
pengiktirafan kepada aktiviti jaringan dan modal sosial
memainkan peranan penting dalam perniagaan usahawan
wanita yang mempunyai akses kepada modal kewangan (Carter
et al, 2007, Shane et al, 2003). Daripada pandangan
perspektif sosial, dalam konteks masyarakat sekiranya usahawan
wanita diberi peluang sama hebat dengan usahawan lelaki,
maka pembangunan ekonomi akan menjadi semakin cekap.

Sebagai kesimpulannya, menjadi usahawan terutama usahawan
wanita bukanlah mudah. Namun, sekiranya usahawan
mempunyai ilmu dan faham mengenai persekitaran makro dan
mikro terutama dalam aspek sosial, politik, ekonomi dan
teknologi, usahawan mampu berjaya dan bangkit melakar
pembaharuan dalam ekonomi negara. 
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