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1.0 PENDAHULIAN 

Ubat nyarnok l i n g k a r a n digtmakan untlak mengelakkan d a r i g i g i t -

an nyarnok. Di Malays ia ubat nyarnok l i n g k a r a n yang pertamai d i -

p a s a r k a n i a l a h jenama Ikan Mas ( Gold. P i s h ) . Jenama S h e l t o x 

kemudiannya d i p a s a r k a n o l e h S y a r i k a t Tiram Kimia Sdn. Bhd. 

K i n i jenama S h e l t o x t e l a h merebut 50% rt.aripa,da. jumlah p3.sa.ran 

uba t nyarnok l i n g k a r a n d i Semenanjurg Malays i a . 

Jenama. t e r b a r u yang ujud dalam pasa ran i a l a h Fumak i l l a . la, 

t e l a h mulai memberi p e r s a i n g a n pada jenama-jenama. Ikan Mas, 

t e r u t a m a n y a S h e l t o x dan I a i n - l a i n jenama yang t e r d a p a t dalam 

p a s a r a n . s a p e r t i Mcsf ly , King Kong dan I a i n - l a i n l a g i . 

Untuk menghadapi persa , ingan d a r i jenama-jenama l a i n yang t e r ­

dapa t dalam p a s a r a n , S y a r i k a t Tiram Kimia t e l a h mengeluarkan 

s a t u l a g i jenama ba ru i a i t u New S h e l t o x Gold Meda l (berko tak 

h i j a u ) , dimana s a i z l i n g k a r a n n y a l e b i h b e s a r d a r i ubat nyarnok 

She l tox b i a s a . B e r j a y a k a h jenama i n i menguasai p a s a r a n ubat 

nyarnok l i n g k a r a n ? . Jawapannya masih l a g i menjadi t a n d a t a n y a 

k e r a n a jenama i n i masih l a g i b e r a d a pada p e r i n g k a t perturr.buh-

a n . 

http://p3.sa.ran


I.I P EM ATA KASALAH 

Daripada kajian yang telah di"buat, pada tahim 1982 Sheltox 

telah menguasai 48$ daripada jumlah pasaran uhat nyamok ling-

kanan, pada tahun. I983 telah jatuh kepada A&& dan seterusnya 

pada suku tahur. I984 terus jatuh kepada. 44$ • Kejatuhan ini di-

se"ba"bkan oleh semakin meningkatnya penguasaan pasaran oleh 

jenama Fumakilla iaitu pada tahur. I982 (0$), I983 (14$), suku 

tahun 1984 (21$). 

Kesan pemasaran dari jenama ha.ru iaitu Ni w Shcltox Gold Mcd.nl 

masih lagi menjadi tanda tanya. Oleh. itu Svarikat T'iram Kimia 

mestilah mengetahui sia.pn.kah tun.puan pasaran dan 8,pakah kela-

kuan pengguna didalarn penggunaan uhat nyamok./Anali sa hagi 

tujuan tersehut perlu dilakukan untuk merancang strateji . 

pemasaran yang lebih 'berkesan iaitu da.ri segi produk, harga, 

promosi dan pengcdaran hagi mengekalkan dan dapat meluaskan 

lagi penguasaannya dalatr pasaran. 

http://ha.ru
http://Mcd.nl
http://sia.pn.kah

